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ABSTRAKSI 

 

 

 Latar belakang penyusunan skripsi ini adalah tujuan dari setiap perusahaan 

tidak terkecuali perusahaan rokok “Grendel“ Malang yaitu untuk meningkatkan 

penjualan guna mencapai keuntungan yang maksimum. Apabila coba pembeli 

(konsumen) telah mengetahui produk perusahaan itu berarti kesan tertentu telah 

disampaikan (baik kesan positif maupun kesan negatif)dan dengan demikian 

produk itu merupakan suatu simbol komunikasi. Memang produk itu mempunyai 

kesan atau citra dalam pikiran calon pembeli sebagai hasil dari desain penampilan 

dan siapa saja yang menggunakan produk itu disamping pengaruh –pengaruh 

lainnya ,jadi dapat disimpulkan bahwa advertising sebagai alat untuk 

mengkomunikasikan ide yang dapat meningkatkan atau menurunkan citra produk 

itu. Banyak perusahaan yang mengabaikan advertising dan alasannya sangat 

beragam yaitu terlalu mahal   pemborosan dan lain-lain dari hasil penelitian di 

lapangan  perusahaan rokok “Grendel” Malang telah melaksanakan advertising 

namun pelaksanaannya kurang effective. 

 Melihat kondisi yang ada pada perusahaan rokok “Grendel”, Malang maka 

penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan memilih judul” Pengaruh 

Advertising yang efektif terhadap volume penjualan rokok “Grendel”. Malang 

Adapun tujuan dari penelitian  

1. Untuk mengetahui efektivitas pelaksanaan advertising terhadap volume 

penjualan  

2. Untuk mengetahui pengaruh pelaksanaan advertising yang dilakukan 

perusahaan 

 Sumber data yang diperlukan dalam penelitian ini adalah: Data primer dan 

data sekunder .Data  primer merupakan data yang diperoleh langsung dari tempat 

penelitian yaitu biaya periklanan, pelaksanaan periklanan, dan penjualan rokok 

Grendel dari tahun 1998-2002. 

 Berdasarkan persamaan regresi sebesar y=3.074.623.288+56.592241 dapat 

dijelaskan bahwa jika biaya advertising mengetahui kenaikan satu satuan rupiah 

maka volume penjualan akan naik sebesar 56.59241 Dari hasil pengujian test 

signifikan uji z di dapatkan hasil sebesar 13,653 maka dapat disimpulkan bahwa 

pengaruh antara biaya advertising dengan volume penjualan terdapat hubungan 

yang kuat dan searah. 

 

 


