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Melamban bukanlah hal yang tabu
Kadang itu yang kau butuh
Bersandar hibahkan bebanmu.

- Perunggu (33x)

Bawa temanmu yang centang biru
Lawyer sponsor partaimu mana aku tak takut
Kuberikan tantangan untukmu
Coba buatku kalut ayo sini pengecut.

- .Feast (Bintang Massa Aksi)

Maka ia berpesan, "Pada dasarnya, semua orang hipokrit"
"Percaya hanya pada dirimu, bukan idolamu yang liriknya berbelit
Juga dengan mereka yang menjual air mata setiap menit
Atau dengan pelaku skena yang bagimu keren selangit".

- Hindia (Nabi Palsu)
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PERBEDAAN PERILAKU KONSUMTIF BELANJA E-COMMERCE TIKTOK
SHOP PADA MAHASISWA UNIVERSITAS MERDEKA MALANG DI TINJAU
DARI JENIS KELAMIN

Dikky Bansar Kotama

Fakultas Psikologis, Universitas Merdeka Malang

Dikkybansar74@gmail.com

INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perbedaan perilaku konsumtif
mahasiswa Universitas Merdeka Malang dalam berbelanja di TikTok Shop
berdasarkan jenis kelamin. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
teknik accidental sampling, melibatkan 100 mahasiswa aktif pengguna TikTok
Shop, terdiri dari 50 laki-laki dan 50 perempuan. Instrumen yang digunakan adalah
skala perilaku konsumtif berbasis teori Lina & Rosyid). Data dianalisis dengan uji-
T. Hasil penelitian menunjukkan terdapat perbedaan perilaku konsumtif antara
laki-laki dan perempuan, dengan skor rata-rata perempuan (M = 93,82; SD =
15,572) lebih tinggi dibandingkan laki-laki (M = 79,32; SD = 14,194), 1(98) = 4,866,
p < 0,001. Perempuan cenderung melakukan pembelian secara impulsif dan
emosional, sedangkan laki-laki lebih rasional dan selektif dalam berbelanja.
Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa terdapat perbedaan perilaku
konsumtif berdasarkan jenis kelamin, di mana mahasiswa perempuan
menunjukkan kecenderungan konsumtif yang lebih tinggi dalam penggunaan e-
commerce TikTok Shop.

Kata kunci: Jenis Kelamin, Mahasiswa, Perilaku Konsumtif, TikTok Shop
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Gender Differences in Consumptive Behavior on TikTok Shop E-Commerce
Among Students of University Of Merdeka Malang

Dikky Bansar Kotama

Faculty of Psychology, University of Merdeka Malang

Dikkybansar74@gmail.com

ABSTRACT

This study aims to identify differences in consumptive behavior among male and
female students at Universitas Merdeka Malang when shopping on TikTok Shop.
A quantitative approach with accidental sampling was employed, involving 100
active TikTok Shop users (50 males and 50 females). The research instrument
was a consumptive behavior scale adapted from Lina & Rosyid (1997), and data
were analyzed using an Independent Sample T-Test. The results revealed a
significant difference between male and female students in terms of consumptive
behavior, with females scoring higher (M = 93.82; SD = 15.572) than males (M =
79.32; SD = 14.194), t(98) = 4.866, p < 0.001. Female students were more prone
to impulsive and emotionally driven purchases, while male students tended to be
more rational and selective. Thus, it can be concluded that gender influences the
level of consumptive behavior, with female students demonstrating a higher
tendency to engage in impulsive shopping through TikTok Shop.

Keywords: Consumptive Behavior, Gender, TikTok Shop, University Students
TikTok Shop
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