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MOTTO 

 

“Jangan sampai tertundanya karunia Tuhan kepadamu, setelah kau mengulang-

ulang doamu, membuatmu putus asa. Karena Dia menjamin pengabulan doa 

sesuai pilihan-Nya, bukan sesuai pilihanmu; dan pada waktu yang diinginkan-

Nya, bukan pada waktu yang kau inginkan.” Ibnu Atha’illah as-Sakandari RA 
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PERILAKU PEMBELIAN IMPULSIF DITINJAU DARI JENIS KELAMIN 

MAHASISWA PROGRAM STUDI PSIKOLOGI UNIVERSITAS 

MERDEKA MALANG 

 

MUHAMMAD PRADHANA BUDI HUTOMO 

Fakultas Psikologi Universitas Merdeka Malang 

 

INTISARI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya perbedaan 

perilaku pembelian impulsif ditinjau dari jenis kelamin pada mahasiswa 

program studi Universitas Merdeka Malang. Peneliti menggunakan 

teknik purposive sampling dalam menentukan sampel penelitian. Kriteria 

yang ditetapkan peneliti adalah mahasiswa yang pernah melakukan 

pembelian baik secara online ataupun offline. Hasil penelitian ini 

ditemukan nilai t sebesar -1,1389 dengan signifikansi 0,169 lebih besar 

dari 0,05 menunjukkan tidak adanya perbedaan yang signifikan (non-

signifikan)  pembelian impulsive antara mahasiswa laki-laki dan 

mahasiswa perempuan.  

Kata Kunci : pembelian impulsif, jenis kelamin, mahasiswa. 

 



 

xvi 

IMPULSIVE BUYING BEHAVIOUR BASED FROM GENDER OF 

STUDENTS OF PSYCHOLOGY STUDY PROGRAM MERDEKA 

MALANG UNIVERSITY 

 

MUHAMMAD PRADHANA BUDI HUTOMO 

Faculty of Psychology, Merdeka University of Malang 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the differences in impulsive buying behavior 

in terms of the gender of the students of the University of Merdeka 

Malang. The researcher used purposive sampling technique in 

determining the research sample. The criteria set by the researcher are 

students who have made purchases either online or offline. The results 

of this study found the t value of -1.1389 with a significance of 0.169 

greater than 0.05 indicating that there was no significant difference (non-

significant) of impulsive buying between male and female students.  

Key Words : Impulsive buying, gender, students. 

 

 


