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MOTTO 

 

"Allah (Tuhan) tidak bermaksud menyulitkan kamu, tetapi Dia bermaksud untuk 

menyucikan kamu dan melengkapi nikmat-Nya sehingga kamu dapat bersyukur." 

(QS. Al-Ma'idah: 6) 

 

 

"Jingga di bahumu. Malam di depanmu. Dan bulan siaga sinari langkahmu. 

Teruslah berjalan. Teruslah melangkah. Ku tahu kau tahu. Aku ada."   

(Dee Lestari) 
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PERILAKU KONSUMTIF PADA REMAJA PENGGUNA TIKTOK SHOP 

DITINJAU DARI KELEKATAN TEMAN SEBAYA 

Muffida Rahmatus Silvya 

Fakultas Psikologi Universitas Merdeka Malang 

INTISARI 

 

Media sosial yang banyak digunakan oleh para remaja yakni aplikasi Tiktok. Pada 

aplikasi Tiktok terdapat fitur Tiktok Shop yang dapat digunakan untuk membeli 

barang secara online. Dengan adanya fitur tersebut dapat menimbulkan dampak 

negatif yakni perilaku konsumtif yang dimana para remaja dapat dikatakan labil 

dan mudah tertarik dengan suatu barang yang baru. Perilaku konsumtif pada 

remaja tidak lepas dari faktor pengaruh dari lingkungan sosial yakni kelompok 

acuan atau teman sebaya.  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana 

hubungan perilaku konsumtif pada remaja pengguna Tiktok Shop ditinjau dari 

kelekatan teman sebaya. Populasi pada penelitian ini yakni remaja yang 

populasinya tidak diketahui secara pasti (infinite), dengan sampel penelitian 

menggunakan teknik non-probability sampling dengan jenis purposive sampling 

sebanyak 100 orang dengan kriteria remaja usia 12-18 tahun dan pernah 

berbelanja di Tiktok Shop. Instrumen pengumpulan data menggunakan skala 

perilaku konsumtif dengan skala kelekatan teman sebaya. Hasil penelitian 

menggunakan analisis korelasi product moment dengan hasil nilai signifikan 0.000 

< 0.05. Dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan yang signifikan antara 

perilaku konsumtif dengan kelekatan teman sebaya pada remaja pengguna Tiktok 

Shop dengan arah hubungan positif. Dengan nilai semakin tinggi perilaku 

konsumtif maka semakin tinggi pula kelekatan teman sebaya pada remaja, begitu 

pula sebaliknya. 

Kata kunci : Remaja, Perilaku Konsumtif, Kelekatan Teman Sebaya 
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CONSUMPTIVE BEHAVIOR AMONG TEENAGE TIKTOK SHOP USERS AS 

SENSED FROM THE ATTACHMENT OF PEER FRIENDS 

Muffida Rahmatus Silvya 

Faculty of Psychology, University of Merdeka Malang 

ABSTARCT 

 

The social media that is widely used by teenagers is the Tiktok application. In the 

Tiktok application there is a Tiktok Shop feature which can be used to buy goods 

online. This feature can have a negative impact, namely consumer behavior where 

teenagers can be said to be unstable and easily attracted to new items. 

Consumptive behavior in adolescents cannot be separated from factors influenced 

by the social environment, namely reference groups or peers. This research aims 

to find out how consumer behavior is related to teenage Tiktok Shop users in terms 

of peer attachment. The population in this study is teenagers whose population is 

not known for certain (infinite), with research samples using techniques non-

probability sampling with type purposive sampling as many as 100 people with the 

criteria of teenagers aged 12-18 years who had shopped at the Tiktok Shop. The 

data collection instrument uses a consumer behavior scale with a peer attachment 

scale. The research results used correlation analysis product moment with a 

significant value of 0.000 <0.05. It can be concluded that there is a significant 

relationship between consumer behavior and peer attachment among teenage 

Tiktok Shop users with a positive relationship direction. With the higher the value 

of consumer behavior, the higher the peer attachment in adolescents, and vice 

versa. 

Keywords: Teenagers, Consumptive Behavior, Peer Attachment 


