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ANALISIS PENERAPAN PEMILIHAN HARGA TERBAIK ONLINE 

SHOP MENGGUNAKAN METODE ANALYTICAL HIERARCHY 

PROCESS 

 
Oleh : 

Andriani 

 

 
Untuk memenuhi kebutuhan masyarakat, belanja online telah menjadi pilihan 

populer untuk melakukan penjualan dan pembelian. Hal tersebut tidak lagi 

dianggap tabu, apalagi di Indonesia yang 170 juta orang aktif menggunakan 

internet atau media sosial. Rencana pengelolaan data studi melibatkan 

pemanfaatan data primer yang dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner AHP 

dan menggunakan web scraping sebagai perbandingan harga terbaik online shop 

seperti Shopee, dan Lazada. Teknik Sampling Purposive digunakan untuk 

penelitian ini, yang melibatkan pemilihan responden untuk kuesioner dengan 

maksud tertentu. Secara total, 60 orang dipilih sebagai perwakilan populasi untuk 

menyelesaikan survei. Responden penelitian ini adalah mahasiswa aktif di 

Universitas Merdeka Malang yang pernah menggunakan atau membeli produk pada 

kedua aplikasi penelitian tersebut secara online. Hal ini dikarenakan untuk 

mengetahui tingkat perbandingan nilai harga terbaik belanja online dari dua aplikasi 

yaitu: Shopee dan Lazada. 

Kata Kunci : AHP, Shopee, Lazada 
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ANALYSIS OF THE IMPLEMENTATION OF ONLINE SHOP BEST 

PRICE SELECTION USING ANALYTICAL HIERARCHY PROCESS 

METHOD 

 
By : 

Andriani 

 
To meet people's needs, online shopping has become a popular choice for making 

sales and purchases. This is no longer considered taboo, especially in Indonesia, 

where 170 million people actively use the internet or social media. The study data 

management plan involves utilizing primary data collected through distributing 

AHP questionnaires and using a web scraping as a comparison of the best prices 

for online shops such as Shoppe, and Lazada. A purposive sampling technique was 

used for this study, which involves selecting respondents for a purposeful 

questionnaire. In total, 60 people were selected as population representatives to 

complete the survey. Respondents to this study were active students at Merdeka 

University Malang who had used or bought products in the three research 

applications online. This is due to find out the level of comparison of the best price 

values for online shopping from two applications, namely: Shoppe, and Lazada. 

Keywords : AHP, Shopee, Lazada 


