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ABSTRAK 

Budaya bangsa ini tercipta dari berbagai macam perbedaan tapi memberi warna 

tersendiri bagi kebudayaan Indonesia. saat ini begitu banyak juga budaya-budaya kita 

salah satunya yang berupa pakaian adat di daerah adonara kabupaten flores timur 

diungkapkan dimedia massa, salah satu contohnya adalah kain tenun adonara. Kain 

tenun adonara adalah kain tenun khas yang berasal dari Pulau Adonara, yang biasa 

dipakai oleh kaum pria maupun wanita dari berbagai kalangan dengan berbagai motif 

dan arti yang berbeda-beda. Walau sampai saat ini masih banyak masyarakat yang 

belum mengenal Kain Tenun Adonara, karena pengaruh dari budaya asing saat ini lebih 

banyak kaum atau generasi muda yang lebih memilih memakai produk moderen seperti 

celana jeans dari pada kain tenun tersebut. Maka dari itu penelitian ini membahas 

tentang Desain Media E-Promo & E-Katalog Kain Tenun Adonara Berbasis Vektor. 

Pengenalan Kain Tenun Adonara menggunakan Media E-Promo dan E-Katalog dapat 

menjadi hal yang sangat mudah untuk dikenal atau diketahui oleh orang banyak. Kain 

Tenun Adonara memiliki ciri khas yang terletak pada Motif kain tersebut. Ciri khas 

Kain Tenun Adonara di bagi menjadi beberapa bagian yaitu: kain Kewate ada beberapa 

jenis kain Kewatek yaitu, Kewatek Seran Mean, Kewatek Tenopo, Kewatek Tenapi 

Sutra, Kewatek Kiwan, Kewatek Tenapi Biasa Tanpa Sutra, Kewatek Tenpi Kayo 

Kuma. Kemudian kain Nowing dan kain Senai / Selendang. Dengan mempromosi Kain 

Tenun Adonara menggunakan Media E-Promo dan E-Katalog masyarakat luas dan 

para pecinta kain tenun bisa mengetahui jenis, motif dan ciri khas Kain Tenun Adonara. 

Harapannya agar masyarakat lokal maupun mancanegara dan para pecinta kain tenun 

untuk membeli dan mengoleksi Kain Tenun Adonara. Media E-Promo dan E-Katalog 

Kain Tenun Adonara, dinilai baik untuk menjadi media promosi dan dengan informasi 

yang detail pada Media E-Promo dan E-Katalog serta didukung dengan media sosial 

berupa Youtube, Instagram dan Facebook sehingga dapat menarik minat para pecinta 

kain tenun dan masyarakat luas untuk mengetahui, membeli dan mengoleksi Kain 

Tenun Adonara sehingga perancangan ini bagus untuk media promosi kain tenun. 

Kata Kunci: E-Promo, E-Katalog, Vektor, Kain Tenun, Desain, Media. 
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ABSTRACT 

The culture of this nation is created from various kinds of differences but gives its own 

color to Indonesian culture. Currently there are so many of our cultures, one of which 

is in the form of traditional clothing in the Adonara area, East Flores Regency, which 

is expressed in the mass media, one example is the Adonara woven fabric. Adonara 

woven cloth is a typical woven cloth originating from Adonara Island, which is 

commonly worn by men and women from various backgrounds with various motifs 

and different meanings. Even though until now there are still many people who are not 

familiar with Adonara Woven Fabric, due to the influence of foreign cultures, currently 

more people or the younger generation prefer to wear modern products such as jeans 

rather than these woven fabrics. Therefore, this study discusses the Design of Vector-

Based Adonara Woven Fabric E-Promo & E-Catalog Media. The introduction of 

Adonara Woven Fabrics using E-Promo and E-Catalog Media can be a very easy thing 

to be known or known by many people. Adonara Woven Fabric has a characteristic 

that lies in the motif of the cloth. The characteristics of the Adonara Woven Fabric are 

divided into several parts, namely: Kewate cloth, there are several types of Kewatek 

fabrics, namely Kewatek Seran Mean, Kewatek Tenopo, Kewatek Tenapi Sutra, 

Kewatek Kiwan, Kewatek Tenapi Ordinary Without Silk, Kewatek Tenpi Kayo Kuma. 

Then the Nowing cloth and the Senai / Shawl cloth. By promoting Adonara Woven 

Fabrics using E-Promo Media and E-Catalogs, the wider community and woven fabric 

lovers can find out the types, motifs and characteristics of Adonara Woven Fabrics. 

The hope is that local and foreign communities and lovers of woven fabrics will buy 

and collect Adonara Woven Fabrics. The E-Promo and E-Catalog Media of Adonara 

Woven Fabrics, are considered good to be promotional media and with detailed 

information on the E-Promo Media and E-Catalog and are supported by social media 

in the form of Youtube, Instagram and Facebook so that they can attract the interest of 

fabric lovers weaving and the general public to know, buy and collect Adonara Woven 

Fabrics so that this design is good for promotional media for woven fabrics. 

Keywords: E-Promo, E-Catalog, Vector, Woven Fabric, Design, Media.


