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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan guna menganalisa Pengaruh Selebgram Endorsement dan Harga
melalui Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Skincare Glad To Glow di Media
Sosial Instagram. Metode yang dipakai ialah kuantitatif dengan data yang diperoleh dari
hasil penyebaran kuisioner pada pengguna skincare Glad To Glow di Kota Malang. Jenis
datanya data primer yang di peroleh dari responden yang mencapai 96 responden
dengan mengumpulkan informasi responden selama 10 hari. Analisis jalur inner model
digunakan untuk mengevaluasi hubungan antarvariabel. Hasil penelitian mencerminkan
bahwasanya Selebgram Endorsement dan Harga memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap pembentukan Brand Image dengan nilai koefisien jalur 0,306 dan 0,574,
dengan p-values 0,002 dan 0,000). Brand Image juga terbukti memiliki pengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan koefisien jalur 0,703, p-value 0,000).
Penelitian ini mendukung temuan lapangan yang mencerminkan bahwasanya brand
image memainkan peran kunci dalam memediasi Selebgram Endorsement dan Harga
terhadap Keputusan Pembelian.

Kata kunci: Selebgram Endorsement, Harga, Brand Image, Keputusan Pembelian,
Skincare.

XV



ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of celebrity endorsements and price through
brand image on purchasing decisions for Glad To Glow skincare on Instagram social
media. The method used is quantitative with data obtained from the results of distributing
guestionnaires to Glad To Glow skincare users in Malang City. The type of data is
primary data obtained from 96 respondents by collecting respondent information for 10
days. Inner model path analysis was used to evaluate the relationship between variables.
The research results show that Celebrity Endorsement and Price have a significant
influence on the formation of Brand Image with path coefficient values of 0.306 and 0.574,
with p-values of 0.002 and 0.000). Brand Image is also proven to have a significant
influence on Purchasing Decisions with a path coefficient of 0.703, p-value 0.000). This
research supports field findings which show that brand image plays a key role in
mediating celebrity endorsement and price on purchasing decisions.

Keywords: Selebgram Endorsement, Price, Brand Image, Purchase Decision, Skincare.
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