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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh brand
image terhadap minat beli generasi millennial z pada brand Erigo dan pengaruh
influencer marketing terhadap minat beli generasi millennial z pada brand Erigo. Brand
image adalah proses pemilihan, pengorganisasian, serta penerjemahan seluruh informasi
dari produk tertentu, sehingga dapat mewujudkan representasi bermakna dari produk
yang bersangkutan. Sedangkan influencer marketing adalah seseorang atau figur dalam
media sosial yang memiliki jumlah pengikut yang banyak atau signifikan, dan hal yang
mereka sampaikan dapat mempengaruhi perilaku dari pengikutnya. minat beli adalah
perilaku konsumen dimana konsumen memiliki keinginan dalam memilih dan
mengkonsumsi suatu produk. Minat beli akan timbul apabila seseorang konsumen sudah
berpengaruh terhadap mutu dan kualitas dari suatu produk dan informasi suatu produk.

Populasi dalam penelitian ini generasi millennial z yang pernah melakukan
pembelian pada brand Erigo yang berjumlah 100 orang. Teknik pengumpulan data dalam
penelitian ini menggunakan kuisioner. Teknik analisis data dalam penelitian ini
menggunakan uji asumsi klasik, uji t, uji f. Pengolahan data dalam penelitian ini
menggunakan program software SPSS (versi 25.00). Secara simultan brand image dan
influencer marketing berpengaruh terhadap minat beli generasi millennial z pada brand
erigo.

Kata kunci : brand image, influncer marketing, dan minat beli
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ABSTRACT

The purpose of this study was to find out and analyze the effect of brand image
on the buying interest of millennial z generation on the Erigo brand and the influence of
influencer marketing on the buying interest of the millennial z in the Erigo brand. Brand
image is the process of selecting, organizing, and translating all information from certain
products, so as to realize the meaningful representation of the product concerned.
Whereas influencer marketing is a person or figure in social media who has a large or
significant number of followers, and what they convey can affect the behavior of his
followers. Interest in buying is a consumer behavior where consumers have the desire in
choosing and consuming a product. Purchase interest will arise if a consumer has
influenced the quality and quality of a product and information of a product.

The population in this study the millennial z generation who had made a
purchase at the Erigo brand, totaling 100 people. Data collection techniques in this study
use questionnaires. The data analysis technique in this study uses the classic
assumption test, t test, test f. Data processing in this study uses the SPSS software
program (version 25.00). Simultaneously the brand image and influencer marketing
affects the buying interest of the millennial z in the Erigo brand.

Keywords: brand image, influencer marketing, and buying interest
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