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ABSTRAK 

 

Salah satu usaha kuliner di Indonesia yang saat ini sedang berkembang adalah 
“Menantea”. Menantea merupakan salah satu usaha yang bergerak dalam bidang kuliner, 
khususnya adalah minuman yaitu teh. Melihat banyaknya persaingan dalam bisnis kuliner, 
Menantea terbilang sukses dalam bersaing dan mengembangkan usahanya. Bahkan 
ketika terjadi pandemi COIVD-19, ketika semua perusahaan dan pelaku UMKM berusaha 
untuk bertahan dalam persaingan, menantea berani untuk hadir dan dapat dikatakan 
sukses dalam pemasarannya. Menantea resmi dibuka pada tanggal 10 April 2021, sampai 
saat ini Menantea telah membuka sebanyak 111 cabang di berbagai provinsi di Indonesia. 
Perkembangan teknologi membawa banyak sekali dampak di Indonesia. Saat ini hampir 
semua sektor bidang sudah menggunakan teknologi untuk pelaksanaannya, seperti bidang 
pendidikan yang saat ini dapat menggunakan teknologi virtual komunikasi untuk 
melaksanakan program webinar atau pelatihan yang dapat diikuti oleh semua orang tanpa 
harus datang ke lokasi. Dalam hal komunikasi, teknologi juga dapat mempermudah 
masyarakat dalam menjalin hubungan sosial melalu media sosial. Saat ini, instagram 
merupakan salah satu media sosial yang saat ini banyak digunakan untuk berbagai 
aktivitas. Namun, seiring dengan berkembangnya teknologi dan perilaku masyarakat, saat 
ini instagram juga dijasikan sebagai media komunikasi, pembelajaran, menyalurkan ide, 
media lomba dan bahkan media pemasaran. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 
adanya pengaruh strategi pemasaran Menantea melalui media sosial instagram terhadap 
minat beli pada masyarakat. Metode yang digunakan dalam penelitian ini ialahh kuantitatif. 
Hasil yang diberikan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel context, 
communication, dan collaboration memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 
minat beli masyarakat. Sedangkan variabel connection tidak memiliki pengaruh yang 
signifikan terhadap minat beli masyarakat. Sedangkan secara simultan, variabel context, 
comunication, collaboration, dan connection memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 
terhadap minat beli masyarakat. 

Kata Kunci: Strategi pemasaran, Minat beli, digital marketing, media sosial, instagram, 
Covid19 
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ABSTRACT 

	

 One of the culinary businesses in Indonesia that is currently developing is "Menantea". 
Menantea is one of the businesses engaged in the culinary field, especially drinks, namely 
tea. Seeing a lot of competition in the culinary business, Menantea is quite successful in 
competing and developing its business. Even when the COIVD-19 pandemic occurred, 
when all companies and MSME players were trying to survive in the competition, menantea 
dared to be present and can be said to be successful in marketing. Menantea officially 
opened on April 10 2021, so far Menantea has opened 111 branches in various provinces 
in Indonesia. Technological developments have had many impacts in Indonesia. Currently, 
almost all sectors have used technology for their implementation, such as the education 
sector, which can currently use virtual communication technology to carry out webinars or 
training programs that everyone can participate in without having to come to the location. 
In terms of communication, technology can also make it easier for people to establish social 
relationships through social media. Currently, Instagram is one of the social media that is 
currently widely used for various activities. However, along with the development of 
technology and people's behavior, Instagram is currently also used as a medium for 
communication, learning, channeling ideas, media for competitions and even marketing 
media. This study aims to determine the effect of Menantea's marketing strategy through 
Instagram social media on buying interest in the community. The method used in this 
research is quantitative. The results given in this study indicate that the variables context, 
communication, and collaboration have a positive and significant impact on people's buying 
interest. Meanwhile, the connection variable does not have a significant effect on people's 
buying interest. Meanwhile, simultaneously, context, communication, collaboration, and 
connection variables have a positive and significant influence on people's buying interest. 

Keywords: Marketing strategy, Purchase intention, digital marketing, social media, 
Instagram, Covid19 

  


