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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh harga, citra merek dan promosi
terhadap keputusan pembelian kartu prabayar Telkomsel pada masyarakat kecamatan
Pakis. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif berupa data primer diperoleh melalui kuesioner
yang disebar melalui google form dan diisi oleh konsumen kartu prabayar Telkomsel di
kecamatan Pakis, jumlah sampel penelitian ini adalah 100 responden. Penelitian ini
menggunakan metode analisis Regresi Linier Berganda. Populasi dalam penelitian ini
adalah konsumen kartu prabayar Telkomsel di kecamatan Pakis. Teknik analisis data
dalam penelitian ini menggunakan Uji instrument, Uji Asumsi Klasik, Regresi Berganda, Uji
t dan Uji F, dan Koefisien Determinasi. Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan
program software SPSS (versi 26.00). hasil dari penelitian ini adalah secara parsial harga
memiliki pengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian. secara parsial citra
merek berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian. Secara parsial
promosi berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian. Secara
simultan harga ,citra merek dan promosi memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian kartu prabayar Telkomsel di kecamatan Pakis, variabel citra merek adalah
variabel yang dominan dalam mempengaruhi keputusan pembelian.

Kata Kunci: Harga, citra merek, promosi, keputusan pembelian.
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ABSTRACT

The purpose of this research is to analyze the influence of price, brand image, and
promotion on the purchasing decision of Telkomsel prepaid cards among the residents of
Pakis sub-district. This study adopts a quantitative approach with primary data obtained
through questionnaires distributed via Google Forms and filled out by Telkomsel prepaid
card consumers in the Pakis sub-district, with a total sample size of 100 respondents. The
research employs the Multiple Linear Regression analysis method. The population of this
study consists of Telkomsel prepaid card consumers in the Pakis sub-district. Data analysis
techniques include instrument testing, Classic Assumption Testing, Multiple Regression, t-
test, F-test, and the Coefficient of Determination. Data processing utilizes the SPSS
software (version 26.00). The findings reveal that, partially, price has a significant and
positive influence on purchasing decisions. Partially, brand image has a significant and
positive influence on purchasing decisions. Partially, promotion has a significant and
positive influence on purchasing decisions. Simultaneously, price, brand image, and
promotion collectively have a significant influence on the purchasing decision of Telkomsel
prepaid cards in the Pakis sub-district, with brand image being the dominant variable
influencing purchasing decisions.

Keywords: Price, brand image, promotion, purchasing decision.
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