
84 
 

 

Lampiran Surat Keterangan Plagiasi4 

 


	LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI
	LEMBAR PERSETUJUAN PENGUJI
	SURAT PERNYATAAN KEASLIAN
	DAFTAR RIWAYAT HIDUP
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	BAB I
	A. Latar Belakang Penelitian
	B. Perumusan Masalah
	C. Tujuan Penelitian
	D. Kegunaan Penelitian

	BAB II
	A. Teori yang melandasi permasalahan dan hasil penelitian terdahulu
	1. Landasan Teori
	a. Content Marketing
	b. Electronic Word of Mouth (E-WoM)
	c. Keputusan Pembelian

	2. Hasil Penelitian Terdahulu

	B. Pengembangan Hipotesis

	BAB III
	A. Identifikasi Variabel dan Definisi Operasional Variabel
	B. Lingkup Penelitian
	C. Lokasi Penelitian
	D. Populasi dan Teknik Penarikan Sampel
	1. Populasi
	2. Sampel
	3. Teknik Penarikan Sampel

	E. Jenis Data dan Sumber Data
	1. Jenis Data
	2. Sumber Data

	F. Teknik Pengumpulan Data
	G. Teknik Analisis Data
	1. Uji Validitas dan Reliabilitas
	2. Uji Asumsi
	3. Analisis Regresi Linier Berganda
	4. Uji Hipotesis


	BAB IV
	A. Hasil Penelitian
	1. Deskripsi Subjek
	2. Uji Validitas dan Reliabilitas
	3. Uji Asumsi Klasik
	4. Analisis Regresi Berganda
	5. Uji Hipotesis

	B. Pembahasan Hasil Penelitian
	1. Pengaruh Content Marketing terhadap Keputusan Pembelian
	2. Pengaruh Electronic Word of Mouth (E-WoM) terhadap Keputusan Pembelian
	3. Pengaruh Content Marketing dan Electronic Word of Mouth (E-WoM) terhadap Keputusan Pembelian


	BAB V
	A. Kesimpulan
	B. Saran
	C. Keterbatasan Hasil Penelitian

	DAFTAR PUSTAKA

