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ABSTARKASI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh ekuitas merek dan inovasi 
teknologi terhadap minat beli smarthpohe iphone. Sampel penelitian ini 
menggunakan sampel jenuh sehingga seluruh siswa kelas 12 SMA 6 Malang yang 
 berjumlah 55 orang sebagai responden. Berdasarkan penelitian ini Secara parsial 
ekuitas merek berpengaruh negative signifikan terhadap minat beli smartphone 
produk iphone di SMAN-6 Malang pada kelas 12 tahun 2023. 
Secara parsial inovasi teknologi berpengaruh positif  signifikan terhadap minat beli 
smartphone produk iphone di SMAN-6 Malang pada kelas 12 tahun 2023. 
Secara simultan menunjukkan bahwa secara bersama-sama ekuitas merek dan 
inovasi teknologi berpengaruh terhadap minat pembelian smartphone terhadap 
minat pembelian produk iphone di SMAN-6 Malang. Dan ekuitas merek memiliki 
pengaruh yang dominan terhadap minat beli, sehingga konsumen cenderung lebih 
tertarik pada ekuitas merek daripada inovasi teknologi saat memutuskan untuk 
membeli produk iPhone. 
 
kata kunci nyaa smartphone, iphone, ekuitas merek, inovasi teknologi, minat beli. 
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ABSTRACT 

This research aims to find out the influence of brand equity and technological 
innovation on interest in buying smarthpohe iphone. The sample of this study used 
a saturated sample so that all the students of 12th grade of High School 6 Poor who 
totaled 55 people as respondents. According to this study, partially brand equity has 
a significant negative influence on the interest in buying smartphone products 
iphone in SMAN-6 Malang in class 12 year 2023. Simultaneously, it shows that 
together brand equity and technological innovation influence the interest of 
smartphone purchases against the interest in purchasing iphone products in SMAN-
6 Poor. And brand equities have a dominant influence on purchasing interest, so 
consumers tend to be more interested in brand ownership than technology 
innovations when deciding to buy iPhone products. 
 
 
keywords smartphone, iphone, brand equity, technology innovation, buy interest


