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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat bagaimana tanggung jawab sosial
perusahaan atau corporate social responsibility berdampak pada nilai perusahaan
dengan menggunakan profitabilitas sebagai variabel pemoderasi pada perusahaan
manufaktur yang terdaftar di BEIl dalam sektor barang konsumsi. Penelitian ini
menggunakan variabel independen CSR yang diukur dengan standar GRI G4.0
sebanyak 91 item, kemudian variabel profitabilitas yang diukur dengan return on assets
(ROA) sebagai variabel moderasi, dan nilai perusahaan sebagai variabel dependen yang
diukur dengan rasio Tobins’Q. Pengambilan sampel penelitian ini dilakukan dengan
menggunakan metode purposive sampling yang menghasilkan 9 perusahaan. Total 45
data dikumpulkan melalui teknik domuentasi dari perusahaan manufaktur barang
konsumsi yang terdaftar di BEI dari tahun 2018 hingga 2022. Data dengan metode
kuantitatif jenis sekunder digunakan dalam penelitian ini. Data diolah dengan
menggunakan metode analisis regresi linier berganda dan analisis regresi moderasi
menggunakan SPSS 23. Hasil pada penelitian ini antara lain (1) CSR tidak berpengaruh
terhadap nilai perusahaan, (2) Profitabilitas (ROA) berpengaruh positif dan signifikan
terhadap nilai perusahaan, (3) Profitabilitas (ROA) mampu memoderasi hubungan antara
CSR dengan nilai perusahaan.

Kata Kunci : Corporate Social Responsibility, Nilai Perusahaan, Return on Assets,
Moderasi
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ABSTRACT

The purpose of this study is to see how corporate social responsibility has an
impact on firm value by using profitability as a moderating variable in manufacturing
companies listed on the IDX in the consumer goods sector. This study uses the
independent variable CSR as measured by the GRI G4.0 standard of 91 items, then the
profitability variable as measured by return on assets (ROA) as a moderating variable,
and firm value as the dependent variable as measured by the Tobins'Q ratio. The
sampling of this study was carried out using purposive sampling method which resulted in
9 companies. A total of 45 data were collected through the documentation technique from
consumer goods manufacturing companies listed on the IDX from 2018 to
2022.Secondary quantitative data was used in this study. The data were processed using
multiple linear regression analysis methods and moderation regression analysis using
SPSS 23. The results in this study include (1) CSR has no effect on firm value, (2)
Profitability (ROA) has a positive and significant effect on firm value, (3) Profitability (ROA)
is able to moderate the relationship between CSR and firm value.

Keywords: Corporate Social Responsibility, Company Value, Return on Assets,
Moderation
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