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“Hidup Ini Hanya Masalah Mental 

Siapa Yang Mentalnya Kuat, Dia Yang Akan Bertahan Hidup 

Dan, Jangan Lunturkan Semangat 

Karena Ketika Semangat Menjadi Utama 

Segala Penghalang Bukanlah Apa-Apa” 

 

- Nurulleo - 
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AKU YANG SEKARANG 

 ADALAH JAWABAN DARI DOA-DOA MASA LALU 

TERIMA KASIH KARENA ITU SEMUA 

ADALAH HARAPAN TERBAIK 

 

TERUNTUK KE-DUA MALAIKATKU YANG TERLIHAT, 

IBUKU TERSAYANG YANG TAK PERNAH LELAH MENDOAKANKU  

AYAHKU TERSAYANG YANG SELALU KU RINDUKAN DI SURGA-NYA 

  SUADARA DAN TEMAN-TEMAN YANG SELALU MEMBERI SEMANGAT JUANG 
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ABSTRAKSI 

 

 Penelitian ini dilakukan oleh Nurul Pringgowati, 1503300124, pembimbing I Bapak adalah 

Rochmad Effendy dan pembimbing II adalah Ibu Ana Mariani, judul penelitian “Objektifitas 

Liputan Media Massa Cetak Lokal Malang Raya Pada Berita Kampanye Calon Walikota Batu 

2017”.  

  Pemberitaan kampanye calon Walikota Batu 2017 yang diterbiktan oleh Malang post dan 

Radar Batu, memiliki pengaruh kepada masyarakat Kota Batu dan sekitarnya. Ada empat pasang 

calon (paslon) yang maju merebutkan kursi Walikota dan Wakil Walikota 2017. Ada yang maju 

dengan dukungan partai-partai besar dan ada juga yang maju secara persorangan atau independen. 

Kampanye dan media tidak bisa terlepaskan, mengingat jangkauan media sampai ke pelosok desa, 

sangat dimungkinkan paslon ingin aktifitasnya diliput oleh media dan disebarkan ke masyarakat. 

Media dalam pemberitaanya harus berimbang untuk menjaga demokrasi, kesejahteraan 

masyarakat sesuai dengan fungsinya, serta mematuhi kode etik jurnalistik. Namun, disamping itu 

media juga sebagai instansi bisnis. 

 Tujuan dari penelitian ini untuk menjelaskan bagaimana objektifitas Radar Batu dan 

Malang Post dalam menyajikan berita kampanye empat pasang calon Walikota Batu 2017. 

Manfaat dari penelitian ini adalah mengembangkan studi ilmu komunikasi, khususnya bidang 

kajian komunikasi politik dan media massa. 

 Penelitian ini menggunakan metode penelitian analisis isi deskriptif kuantitatif 

menggunakan rumus koefisien keberpihakan (coefficient of imbalance). Jenis penelitian yang 

membuat deskriptif secara spesifik, objektif, dan sistematis tentang objek yang sedang diamati dan 

pneliti sebagai instrumen kunci pada penelitian ini. Penelitian ini menggambarkan realitas yang 

sedang terjadi di masyarakat. Penelitian ini ditentukan lokasinya di Malang Post dan Radar Batu.  

 Berdasarkan hasil pengumpulan data dengan cara dokumentasi serta analisis yang 

dilakukan, maka dapat diambil kesimpulan bahwa media cetak Malang post dan Radar Batu bahwa 

hasil koefisien keberpihakan menghasilkan dua media tersebut berpihak pada semua paslon 

Walikota Batu 2017 dengan menjukan sikap positifnya, namun masih bersikap objektif dalam 

pemberitaan. Adanya kurang adil dalam proporsional pemberitaan dari Malang Post. 

 Hasil penelitian di Malang post dan Radar Batu menjukan jika media cetak sebagai instansi 

bisnis  diantara kepentingan bisnis dengan menjalankan fungsi pers. 

Kata Kunci : Objektifitas, Koefisien Keberpihakan (coefficient of Imbalance), Komunikasi 

Politik, dan Ekonomi Politik Media 

 


