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ABSTRAK
Digital marketing merupakan kegiatan mengikat pasar, eksekusi pasar, dan
eksplorasi pasar. Digital marketing juga berarti melakukan promosi dengan media
digital secara online. Tujuan dari digital marketing itu sendiri adalah membantu
agar lebih mudah dalam melakukan promosi agar sistem penjualan atau
pemasaran meningkat dan menambah awareness terhadap pengguna sosial media.
Toko buah abadi saat ini belum mengandalkan digital marketing dalam
mempromosi penjualan mereka. Penjualan masih dalam bentuk toko fisik. Tujuan
dari pembuatan digital marketing ini adalah untuk menambah awareness terhadap
pengguna sosial media tiktok dan instagram. Untuk membantu dalam menerapkan
digital marketing makan perlu adanya metode yang digunakan. Metode yang
digunakan yaitu metode SOSTAC dalam melakukan perencanaan. Tujuan dari
metode SOSTAC yaitu membangun rencana yang komprehensif dalam
melakukan pemasaran. Dengan pembuatan digital marketing dengan menerapkan
metode SOSTAC dalam perencanaan yang menghasilkan awareness yang banyak

terhadap Toko Buah Abadi di media sosial tiktok dan instagram.

Kata kunci : Digital Marketing, Metode SOSTAC, Media Sosial
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ABSTRACT
Digital marketing is an activity of market binding, market execution, and market
exploration. Digital Marketing also means doing promotions with digital media
online. The purpose of digital marketing itself is to help make it easier to carry out
promotions so that the sales or marketing system increases and increases
awareness of social media users. Currently, eternal fruit shops do not rely on
digital marketing to promote their sales. Sales are still in the form of physical
stores. The purpose of making digital marketing is to increase awareness of social
media users of Tiktok and Instagram. To assist in implementing digital marketing,
it is necessary to have a method used. The method used is the SOSTAC method in
planning. The goal of the SOSTAC method is to build a comprehensive plan for
marketing. By making digital marketing by applying the SOSTAC method in
planning which generates a lot of awareness of the Abadi Fruit Shop on social

media Tiktok and Instagram.

Keywords: Digital Marketing, SOSTAC Method, Social Media
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