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Motto  

(Yeremia 29:11) 

“sebab aku ini mengetahui rancangan-rancangan 

Apa yang ada pada-ku mengenai kamu, demikianlah 

 firman Tuhan, yaitu rancangan damai sejahtera dan  

bukan rancangan Kecelakaan, untuk memberikan 

 kepadamu hari depan yang penuh harapan” 

Jhon D. Rockfeller Jr. 

“tidak masalah jika kamu berjalan lambat,  

asalkan kamu tidak pernah berhenti untuk berusaha”. 
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Dan sahabat seperjuangan yang tercinta 
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ABSTRAK 

Skripsi ini disusun oleh Maria Fitri Widiawati Asmorom, Nim 18031000062, 

mahasiswa Program Studi Administrasi Public, Fakultas Ilmu Social Dan Ilmu 

Politik, Universitas Merdeka Malang, penulisan ini juga dibimbing oleh dosen 

pembimbing yaitu bapak Dr. H. Sukardi, M.Si sebagai dosen pembimbing 

pertama dan bapak Chandra Dinata, S.Sos.,MPA sebagai pembimbing kedua. 

Judul dari penelitian ini adalah “ Strategi Pengembanga UMKM Home Industy 

Shuttlecock” 

 

Dalam rangka meningkatkan efektivitas maupun efisiensi perencanaan 

pembangunan desa, pemerintah desa diharapkan fokus pada potensi 

sektor/subsektor unggulan yang ada di daerah tersebut. Dikarenakan sektor yang 

memiliki keunggulan memiliki prospek yang lebih baik untuk dikembangkan dan 

diharapkan dapat mendorong sektor-sektor lain untuk berkembang. Produk 

unggulan kawasan perdesaan diharapkan dapat menjadi perekonomian desa, 

mengingat kekayaan sumber daya alam yang dimiliki kemudian diolah menjadi 

produk untuk mendapatkan nilai tambah yang lebih tinggi, sehingga dapat 

mewujudkan industri yang tangguh dan berdaya saing baik yang mampu 

mendorong pertumbuhan ekonomi desa, terciptanya lapangan pekerjaan, 

membantu meningkatnya pendapatan masyarakat dan mengurangi kemiskinan. 

Menurut Hidayah (2010) menyatakan bahwa komoditas unggulan adalah 

komoditas andalan yang memiliki posisi strategis untuk dikembangkan di suatu 

wilayah. Posisi strategis ini didasarkan pada pertimbangan teknis (kondisi tanah 

dan iklim), sosial ekonomi dan kelembagaan. Hal tersebut melatarbelakangi 

penulis untuk mengidentifikasi strategi pengembangan produk UMKM 

shuttlecock dalam meningkatkan pendekatan masyarakat dengan usaha 

mengelolah dan memproduksi shuttlecock. 

 

Tujuan penelitian ini dilaksanakan untuk melihat dan mengetahui mengenai 

strategi pengembangan produk UMKM home industry tentang shuttlecock di desa 

Tirtomoyo Kecamatan Pakis Kabupeten Malang dan Untuk mengetahui faktor 

pendukung dan penghambat dalam mengembangkan produk UMKM home 

industry shuttlecock di Desa Tirtomoyo Kecamatan Pakis Kabupeten Malang. 

 

Adapun metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data berupa wawancara, 

observasi dan dokumentasi. 

 

Hasil penelitian terkait dengan strategi pengembangan UMKM home 

industy Shuttlecock di Desa Tirtomoyo Kecamatan Pakis Kabupaten Malang 

terutama pada strategi pengembangan produk. Produk yang dihasilkan home 

indusrti shutllecock ini ada biasa dan preminum.untuk strategi pengembangan 

produk menciptakan kreativitas dan inovasi, strategi pengembangan diferensiasi 

produk membuat produk beragam seperti yang dilakukan di home industry 

shuttecock, strategi pengembangan keunggulan biaya/harga, dengan 

menyesuaikan kualitas yang premium dengan memberikan diskon dan harga 
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promosi kepada konsumen serta komisi kepada pekerja dan strategi 

pengembangan promosi dengan melakukan promosi melalui media social seperti: 

whatsapp, Instagram, shoppe, dan tokopedia. Factor pendukung dan penhambat 

dalam pengembangan produk UMKM home industry shutllecock pendukung ialah 

sumber daya manusia yang memadai dan modal usaha yang ringan sedangkan 

factor penghambat meliputih bahan baku utama pembuatan produk shutllecock 

yang kurang, dan masih diimpor dari cina sehingga memhambat proses 

pembuatan shuttlecock  di umkm home industry. 

Kata kunci: strategi pengembangan produk, UMKM home industry 

shutllecock 
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ABSTRACT 

This thesis was prepared by Maria Fitri Widiawati Asmorom, Nim 18031000062, 

a student of the Public Administration Study Program, Faculty of Social and 

Political Sciences, Universitas Merdeka Malang. H. Sukardi, M.Si as the first 

supervisor and Mr. Chandra Dinata, S.Sos., MPA as the second supervisor. The 

title of this research is "Home Industry Shuttlecock UMKM Development 

Strategy" 

In order to improve the effectiveness and efficiency of village 

development planning, the village government is expected to focus on the 

potential of the leading sectors/sub-sectors in the area. This is because sectors that 

have advantages have better prospects for development and are expected to 

encourage other sectors to develop. The superior products of rural areas are 

expected to become the village economy, considering the wealth of natural 

resources owned and then processed into products to get higher added value, so as 

to create a strong and competitive industry that is able to encourage village 

economic growth, create jobs, help increase people's incomes and reduce poverty. 

According to Hidayah (2010), superior commodities are mainstay commodities 

that have a strategic position to be developed in an area. This strategic position is 

based on technical considerations (soil and climatic conditions), socio-economic 

and institutional. This is the background for the author to identify a strategy for 

developing UMKM shuttlecock products in improving the community's approach 

to managing and producing shuttlecocks. 

The purpose of this study was to see and find out about the home industry 

UMKM product development strategy about shuttlecocks in Tirtomoyo Village, 

Pakis District, Malang Regency and to find out the supporting and inhibiting 

factors in developing UMKM products for the shuttlecock home industry in 

Tirtomoyo Village, Pakis District, Malang Regency. 

The method used in this research is descriptive qualitative research with 

data collection techniques in the form of interviews, observation and 

documentation. 

 

The results of the research are related to the UMKM home industry 

Shuttlecock development strategy in Tirtomoyo Village, Pakis District, Malang 

Regency, especially in product development strategies. The products produced by 

the shutllecock home industry are ordinary and premium. For product 

development strategies to create creativity and innovation, product differentiation 

development strategies make products diverse as is done in the home industry 

shuttecock, cost/price advantage development strategies, by adjusting premium 

quality by providing discounts and promotional prices to consumers as well as 

commissions to workers and promotion development strategies by conducting 
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promotions through social media such as: whatsapp, Instagram, shoppe, and 

tokopedia. The supporting and inhibiting factors in the development of the 

supporting UMKM home industry shuttlecock products are adequate human 

resources and light business capital, while the inhibiting factors include the lack 

of main raw materials for the manufacture of shuttlecock products, and they are 

still imported from China, thus hampering the shuttlecock manufacturing process 

in the home industry UMKM. 

Keywords: product development strategy, UMKM home industry shutllecoc 

 


