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ABSTRAKSI 

 

       Skripsi ini telah disusun oleh Vian Loveta dengan NPK 15033000009, 

mahasiswa program studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik, Universitas Merdeka Malang. Judul dari penelitian ini adalah “Persepsi 

Khalayak Terhadap Musik Video Lathi”, penulisan yang dibimbing oleh dosen 

pembimbing I, Bapak Dodot Sapto Adi, dan dosen pembimbing II, Ibu Lian 

Agustina Setiyaningsih. 

       Kreatifitas industri musik di Indonesia berkembang dengan luar biasa dalam 

menyampaikan pesan kepada khalayak. Musik merupakan salah satu bentuk 

komunikasi yang sederhana untuk disampaikan. Saat ini, komunikasi massa juga 

turut berkembang hingga mampu memunculkan media baru seperti internet, 

dengan berbagai platform yang ada, salah satunya adalah Youtube. Youtube 

sebagai salah satu media online yang paling banyak diakses di Indonesia menjadi 

tempat bagi masyarakat untuk mencari informasi, salah satunya adalah musik 

video. Musik video Lathi menjadi salah satu musik video yang memunculkan 

banyak persepsi di masyarakat, karena tampilan video nya yang mengangkat 

unsur elemen Jawa. Hingga muncul pendapat dari salah satu tokoh agama di 

Malaysia yang mengaitkan musik video ini dengan unsur mistis.  

       Maka dari itu penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana persepsi 

khalayak terhadap musik video Lathi. Penelitian ini diperuntukkan bagi 

pengembangan ilmu komunikasi khususnya mahasiswa ilmu komunikasi 

peminatan broadcasting, dan dapat dipergunakan bagi penelitian selanjutnya. 

       Metode penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif dan kuasi 

eksperimen dengan melakukan penyebaran kuisioner secara langsung maupun 

online. Penelitian ini dilakukan terhadap 99 responden yang berada di kawasan 

Jodipan Malang. 

       Hasil penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa persepsi khalayak 

berdasarkan tiga aspek yaitu seleksi, interpretasi dan respon adalah positif. Hal ini 

terbukti dari hasil kuisioner dan wawancara yang telah dilakukan oleh penulis. 

Meskipun banyak khalayak kurang setuju bahwa gambar dalam video, 

menjelaskan lirik yang ditampilkan. Kesimpulannya, khalayak memiliki respon 

yang baik dalam mempersepsikan musik video Lathi. 

 

 

 

 

Kata kunci: Persepsi Khalayak, Musik Video Lathi 

 



 

ABSTRACTION 

 

       This undergraduate thesis has been compiled by Vian Loveta with NPK 

15033000009, student of communication science study program, Faculty of Social 

and Political Sciences, Merdeka University Malang. The title of this study is 

"Audience Perception of Lathi Video Music", a writing guided by the guiding 

lecturer I, Mr. Dodot Sapto Adi, and the second guiding lecturer, Ibu Lian 

Agustina Setiyaningsih. 

       The creativity of the music industry in Indonesia is growing tremendously in 

conveying a message to the audience. Music is one simple form of 

communication to convey. Nowadays, mass communication is also developing to 

be able to bring out new media such as the internet, with various platforms, one of 

which is Youtube. Youtube as one of the most widely accessed online media in 

Indonesia becomes a place for people to search for information, one of which is 

music videos. Lathi's music video became one of the music videos that gave rise 

to many perceptions in the community, because of the look of the video that lifted 

the elements of Java. Until the opinion of one of the religious figures in Malaysia 

who associated the music of this video with mystical elements.  

       Therefore, this research aims to find out how audiences perceive lathi's music 

videos. This research is intended for the development of communication science, 

especially communication science students interested in broadcasting, and can be 

used for further research. 

       This research method uses a type of quantitative and quantitative research 

experiment by disseminating questionnaires directly as well as online. This 

research was conducted on 99 respondents who were in Jodipan area of Malang. 

       The results of the research have been done showing that the perception of the 

audience based on three aspects namely selection, interpretation and response is 

positive. This is evident from the questionnaire results and interviews that have 

been conducted by the author. Although many audiences disagreed with that 

image in the video, explaining the lyrics featured. In conclusion, the audience had 

a good response in perceived Lathi's music video. 

 

Keywords: Audience Perception, Lathi Music Videos 
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