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ABSTRAKSI 

Muhammad Hussen Habibie. Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik, Universitas Merdeka Malang, Peran Komunikasi Remaja Dalam 

Meningkatkan Minat Remaja Untuk Menggunakan Produk Kecantikan Korea (Studi Pada 

Remaja Penggemar K-Pop di Kota Malang). Pembimbing I: Dr. Saudah, S.Sos., M.Si. 

Pembimbing II: Lian Agustina S, S.Sos, M.Med.Kom. 

 

Kata Kunci : Komunikasi Kelompok, Remaja, Korean Wave, Produk Kecantikan 

Korea, dan Citra Diri 

Manusia adalah makhluk sosial dimana dalam kehidupan sehari-hari nya 

melakukan komunikasi dengan orang lain. Manusia akan selalu berkeinginan untuk 

berbicara, tukar-menukar gagasan, mengirim dan menerima informasi, berbagi 

pengalaman, bekerjasama dengan oranglain untuk memenuhi kebutuhan, dan 

sebagainya. Komunikasi dapat terjadi dimanapun itu, baik dalam masyarakat, 

organisasi maupun kelompok untuk saling berinteraksi. 

Komunikasi kelompok dapat memudahkan para anggota yang ada 

didalamnya untuk saling bertukar informasi. Tujuan dari bertukar informasi ini 

yaitu untuk mencapai kesepakatan yang diinginkan sebuah kelompok agar menjadi 

lebih baik. Semua yang terlibat di dalam komunikasi kelompok bisa menjadi 

pengirim pesan maupun menjadi penerima pesan.Peranan komunikasi kelompok 

yang terjadi dikalangan remaja saat ini banyak membahas tentang demam Korea 

atau Korean Wave. Lebih tepatnya para remaja tersebut memiliki kecenderungan 

pada negara Korea Selatan. Dan memang harus diakui Korea memiliki banyak daya 

tarik tersendiri salah satunya adalah produk kecantikan. 

Fenomena minat remaja untuk menggunakan produk kecantikan Korea ini 

menyebar dengan cepat dikalangan remaja. Remaja menginginkan kulit wajah yang 

bersih seperti artis idola yang mengiklankan produk kecantikan Korea tersebut. 

Produk kecantikan pada saat ini mengalami perkembangan yang cukup pesat. Saat 

ini produk kecantikan merupakan kebutuhan sehari-hari yang harus dipenuhi. 

Saat ini budaya Korea memang sedang diminati di berbagai negara termasuk 

di Indonesia tak terkecuali para remajanya. Karena para remaja sangat mudah untuk 

mengikuti trend yang sedang popular. Dengan populernya budaya Korea di 

kalangan remaja, maka hal ini dapat mempengaruhi gaya hidup para remaja. Para 

remaja dalam hal ini sedang membentuk citra dirinya agar dapat dipandang baik. 

Untuk itu, memperbaiki penampilan fisik dapat juga memperbaiki citra diri agar 

menjadi lebih positif 
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ABSTRACT 

Muhammad Hussen Habibie. Communication Studies Program, Faculty of Social Sciences 

and Political Sciences, Merdeka Malang University, The Role of Youth Communication in 

Increasing Youth Interest in Using Korean Beauty Products (Study on Adolescent K-Pop 

Fans in Malang City). Advisor I: Dr. Saudah, S.Sos., M.Si. Advisor II: Lian Agustina S, 

S.Sos, M.Med.Kom. 

 

Keywords: Group Communication, Youth, Korean Wave, Korean Beauty Products, 

and Self-Image 

Humans are social beings who communicate with others in their daily lives. 

Humans will always want to talk, exchange ideas, send and receive information, 

share experiences, cooperate with other people to fulfill needs, and so on. 

Communication can occur anywhere, whether in society, organizations or groups 

to interact with each other. 

Group communication can make it easier for the members in it to exchange 

information. The purpose of exchanging this information is to reach an agreement 

that the group wants to be better off. Everyone who is involved in group 

communication can be either the sender of the message or the recipient of the 

message. The role of group communication that occurs among teenagers today is 

mostly about Korean fever or the Korean Wave. More precisely, these teenagers 

have a tendency towards South Korea. And it must be admitted that Korea has many 

special attractions, one of which is beauty products. 

The phenomenon of teenagers' interest in using Korean beauty products is 

spreading rapidly among teenagers. Teenagers want clean facial skin like idol artists 

who advertise Korean beauty products. Beauty products are currently experiencing 

a fairly rapid development. Currently, beauty products are a daily necessity that 

must be met. 

Currently, Korean culture is indeed in demand in various countries including 

Indonesia, including its teenagers. Because teenagers are very easy to follow trends 

that are popular. With the popularity of Korean culture among teenagers, this can 

affect the lifestyle of teenagers. In this case, teenagers are shaping their self-image 

so that they can be seen as good. For that, improving physical appearance can also 

improve self-image to become more positive.  

 

 


