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ABSTRAK 

                 Secara umum seluruh perusahaan menginginkan peningkatan 
volume penjualan secara terus menerus.Peningkatan volume penjualan 
dapat dipengaruhi oleh beberapa hal termasuk variabel-variabel marketing 
mix.  Tujuan dilaksanakan penelitian ini adalah untuk mengetahui 
seberapa besar pengaruh dari  variabel –Variabel marketing mix terhadap 
peningkatan volume penjualan.  
                  Di dalam melaksanakan penelitian ini menggunakan alat untuk 
menganalisis variabel-variabel marketing mix hal ini dilakukan agar dalam 
menganalisis dapat menghasilkan hasil analisis yang akurat.Dalam 
menganalisis data menggunakan model regresi linier berganda dan diolah 
dengan program SPSS.10.00 dari pengolahan data ini dihasilkan analisis 
regresi berganda  model summary,anova dan coefficients. 
                 Dari pelaksanaan penelitian ini didapatkan data tentang 
variable- variabel marketing mix serta volume penjualan tahun 2000 -
2005.Data –data tersebut diolah dengan menggunakan program 
SPSS.10.00 dan menghasilkan beberapa model analisis yaitu : model 
summary dengan nilai R sebesar 0,9998569 yang menunjukkan adanya 
hubungan yang kuat  antara variabel bebas (produk,harga,saluran 
distribusi dan promosi) dengan variabel terikat (volume penjualan ),model 
anova dengan nilai f hitung > f tabel yaitu 2620 > 9,1172 hal ini 
menunjukkan bahwa model regresi ini dapat digunakan untuk mengetahui 
pengaruh dari variabel bebas (produk,harga saluran distribusi dan 
promosi) terhadap variabel terikat (volume penjualan ),model coefficients 
menunjukkan bahwa variabel produk,saluran distribusi dan promosi 
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap volume penjualan.   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


