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ABSTRAKSI 
 

Skripsi ini berjudul “Pengaruh Advertising dan Promosi 
Penjualan Terhadap Volume Penjualan pada Perusahaan PT. 
Indosport Jaya Jakarta (Pemegang Lisence dan Distributor Tunggal 
Merk Puma)” merupakan hasil penelitian pada Perusahaan PT. Indosport 
Jaya Jakarta.Sebagai variabel bebasnya adalah Advertising dan Promosi 
Penjualan sedangkan variabel terikatnya adalah volume penjualan. Data 
yang diolah dan digunakan sebagai bahan penelitian adalah dari data 
penjualan pertahun. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah variabel 
Advertising dan Promosi Penjualan mempunyai pengaruh yang signifikan 
terhadap volume penjualan dan untuk mengetahui variabel manakah 
diantara Advertising dan Promosi Penjualan yang mempunyai pengaruh 
yang dominan terhadap volume penjualan pada PT.Indosport Jaya 
Jakarta. Sedangkan hipotesisnya yaitu diduga bahwa Advertising dan 
Promosi Penjualan mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 
volume penjualan dan  diduga bahwa variabel Advertising mempunyai 
pengaruh yang dominan daripada volume penjualan terhadap volume 
penjualan pada PT. Indosport Jaya Jakarta. 

Analisis  yang digunakan dalam penelitian ini antara lain adalah 
regresi berganda, uji t dan uji F. Persamaan regresinya adalah Y = 
2080300645 + 133,271 X1 +120,867 X2, dari nilai koefisien regresi 
tersebut dapat diartikan bahwa kebijakan harga dan kualitas produk 
mempunyai pengaruh yang searah terhadap volume penjualan pada 
Perusahaan PT. Indosport Jaya. Koefisien korelasi berganda sebesar  
0,997 atau mendekati 1 menunjukkan adanya hubungan yang sangat kuat 
antara Advertising dan Promosi Penjualan, hasil koefisien determinasi 
(R2) sebesar 0,994 artinya sebesar 99,4% volume penjualan  Perusahaan 
dipengaruhi oleh Advertising dan Promosi Penjualan. Sedangkan sisanya 
sebesar 0,06%di sebabkan oleh variabel lain yang tidak tercakup dalam 
penelitian ini.  

Selanjutnya adalah uji hipotesa dengan  menggunakan uji  F, P-

Level sebesar 0,006  =0,05 berarti Ho ditolak dan Ha diterima, serta uji 

t dengan P-Level sebesar 0,014 dan 0,043  =0,05, Ho ditolak dan Ha 
diterima artinya Advertising dan Promosi Penjualan mempunyai pengaruh 
yang signifikan terhadap volume penjualan.  

Nilai koefisien Advertising sebesar 133,271  nilai koefisien 
Promosi Penjualan sebesar 120,867 artinya Advertising mempunyai 
pengaruh yang dominan daripada Promosi Penjualan terhadap volume 
penjualan Perusahaan PT. Indosport Jaya Jakarta. 

 


