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ABSTRAKSI

Dalam melakukan pembelian, perilaku konsumen dipengaruhi
oleh beberapa faktor diantaranya faktor budaya, sosial, pribadi, dan
psikologis. Maka penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-
faktor yang menentukan keputusan konsumen dalam melakukan
pembelian produk sepatu merk “ADIDAS” yang sedang marak di
kalangan para remaja maupun orang-orang dewasa di kota-kota
besar. Dan perusahaan “ADIDAS” itu tidak hanya memproduksi
sepatu tetapi berbagai macamproduk diantaranya kaos. Tas,
perlengkapan olah raga dan sebagainya. Dalam penelitian penulis
ini penulis menekankan pada pembelian produk sepatu terutama
mengenai motivasi, gaya hidup, produk dan kelompok referensi.
Kepuasan konsumen akan membawa dampak yang menguntungkan
bagi perusahaan sehingga perusahaan dapat memberikan produk-
produknya yang lebih berkualitas dan menjadi kepuasan tersendiri
bagi perusahaan maupun konsumen.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis
faktor-faktor perilaku konsumen (motivasi. Gaya hidup, produk dan
kelompok referensi) yang berpengaruh dalam keputusan melakukan
pembelian produk sepatu merk ADIDAS dan untuk mengetahui
faktor-faktor perilaku konsumen yang paling dominant (motivasi,
gaya hidup, produk dan kelompok referensi )

Dalam mempengaruhi pengambilan keputusan untuk melakukan
pembelian. Teknik analisis yang digunakan uji validitas, uji reliabilita,
analisis regresi berganda, uji F dan uji t.

Berdasarkan hasil uji F menunjukkan bahwa variabel motivasi,
gaya hidup, produk dan kelompok referensi secara bersama-sama
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian
produk sepatu merk ADIDAS. Hasil uji t menunjukkan bahwa secara
bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian produk sepatu merk ADIDAS. Gaya hidup merupakan
variabel yang berpengaruh dominan terhadap keputusan pembelian
sepatu merk ADIDAS. Motivasi, gaya hidup, produk dan kelompok
referensi memiliki hubungan yang cukup kuat dengan keputusan
pembelian produk merk ADIDAS. Hal ini ditunjukkan dari nilai
koefisien korelasi berganda sebesar 0,692. sedangkan kontribusi
variabel motivasi, gaya hidup, produk dan kelompok referensi
terhadap keputusan pembelian produk sepatu merk ADIDAS adalah
sebesar 45,7 % artinya sebesar 0,457 % keputusan pembelian
sepatu merk ADIDAS ditentukan oleh motivasi, gaya hidup, produk
dan kelompok referensi, sedangkan sisanya sebesar 54,3 %
disebabkan oleh variabel lain yang tidak tercakup dalam penelitian
ini.
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