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MOTTO 

" Inna sholati wanusuki wamahyaya wamamati lillahi robbil alamin” 

"Sesungguhnya sholatku, ibadahku, hidup, dan matiku hanya untuk Tuhan 
Semesta Alam."  

(QS. Al-An'am ayat 162) 

 

“Setiap orang punya gilirannya masing - masing, bersabarlah dan tunggulah.” 

Gol D. Roger
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya hubungan antara 
impulsive buying dengan minat menggunakan pinjaman online pada dewasa 
awal di Kota Malang. Metode penelitian yang digunakan adalah metode 
kuantitatif dengan pendekatan korelasional. Populasi dalam penelitian ini adalah 
dewasa awal dengan rentang umur 18-35. Teknik sampling yang digunakan 
adalah accidental sampling. Pengambilan jumlah partisipan sebanyak 100 
dengan menggunakan teori dari lemeshow. Metode pengumpulan data 
menggunakan skala impulsive buying dan skala minat pinjaman online. Teknik 
analisis data yang digunakan adalah korelasi pearson product moment. 
Berdasarkan hasil analisis data diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 0,741 
dan nilai signifikansi sebesar 0,000 (p<0,05). Hasil tersebut menunjukkan bahwa 
terdapat hubungan positif yang signifikan antara impulsive buying dengan minat 
pinjaman online, artinya semakin tinggi impulsive buying semakin tinggi minat 
pinjaman online pada dewasa awal. 

Kata Kunci: Dewasa awal, Impulsive buying, Minat, Pinjaman Online. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine whether there is a relationship between impulsive 
buying and interest in using online loans in early adults in Malang City. The 
research method used is a quantitative method with a correlational approach. 
The population in this study were early adults with an age range of 18-35. The 
sampling technique used was accidental sampling. Taking the number of 
participants as many as 100 using the theory of Lemeshow. The data collection 
method uses an impulsive buying scale and an online loan interest scale. The 
data analysis technique used is Pearson product moment correlation. Based on 
the results of data analysis, the correlation coefficient value is 0.741 and the 
significance value is 0.000 (p <0.05). These results indicate that there is a 
significant positive relationship between impulsive buying and interest in online 
loans, meaning that the higher the impulsive buying, the higher the interest in 
online loans in early adults. 

Keywords: Early adults, Impulsive buying, Interest, Online lending.


