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PENGARUH CELEBRITY WORSHIP TERHADAP IMPULSIVE BUYING PADA
REMAJA PENGGEMAR K-POP

Hafiyarigza Ismi Azizah
Fakultas Psikologi, Universitas Merdeka Malang

ichahafiariza2001@gmail.com

INTISARI

Trend K-pop melanda pada semua kalangan, salah satunya dari kalangan
remaja. Sebagai seorang penggemar K-pop pastinya mereka akan mendukung
dan menunjukkan rasa cinta kepada idolanya dengan berbagai cara, contohnya
dengan membeli merchandise yang berhubungan dengan idola. Mereka akan
rela mengeluarkan biaya yang besar demi mendapatkan merchandise idolanya.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari celebrity worship
terhadap impulsive buying pada remaja penggemar K-pop. Responden dalam
penelitian ini berjumlah 100 orang dengan kriteria remaja penggemar K-pop yang
berusia 18-22 tahun dan pernah membeli merchandise. Teknik pengambilan
sampel menggunakan non-probability sampling dengan jenis purposive sampling,
metode pengambilan data menggunakan kuisioner dengan menggunakan alat
ukur celebrity worship dan impulsive buying. Teknik analisa data menggunakan
regresi linier sederhana. Dari hasil analisis data diperoleh taraf nilai signifikansi
sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung sebesar 8,794 > t tabel 1,987 dengan nilai
R square sebesar 0,44. Maka dapat disimpulkan bahwa celebrity worship
berpengaruh terhadap impulsive buying pada remaja penggemar K-pop.
Celebrity worship berpengaruh positif terhadap impulsive buying sebesar 44%,
sehingga dapat diartikan apabila celebrity worship tinggi maka semakin tinggi
pula impulsive buying.

Kata kunci : Celebrity worship, impulsive buying, penggemar K-pop
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THE INFLUENCE OF CELEBRITY WORSHIP ON IMPULSIVE BUYING
AMONG TEENAGE K-POP FANS

Hafiyarigza Ismi Azizah
Faculty of Psychology University of Merdeka

ichahafiariza2001@gmail.com

ABSTRACT

The K-pop trend has swept across all demographics, particularly among
teenagers. As K-pop fans, they show their support and love for their idols in
various ways, such as purchasing related merchandise. They are willing to spend
significantly to acquire idol merchandise. This study aims to explore the influence
of celebrity worship on impulsive buying behavior among teenage K-pop fans.
The study involved 100 respondents aged 18-22 who are K-pop fans and have
purchased merchandise. Non-probability sampling, specifically purposive
sampling, was used to select participants. Data was collected using a
questionnaire measuring celebrity worship and impulsive buying. Data analysis
utilized simple linear regression. The results showed a significant significance
level of 0.000 < 0.05, a t-value of 8.794 > t-table 1.987, and an R square value of
0.44. Therefore, it can be concluded that celebrity worship has a significant
influence on impulsive buying among teenage K-pop fans. Celebrity worship
positively influences impulsive buying by 44%, suggesting that higher levels of
celebrity worship correlate with higher levels of impulsive buying.

Keywords : Celebrity worship, impulsive buying, K-pop fans
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