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“Karena masa depan sungguh ada, dan harapanmu tidak akan hilang” 

(Amsal 23:18) 
 

“Sebab itu janganlah kuatir akan hari besok, karena hari besok mempunyai 

kesusahannya sendiri. Kesusahan sehari cukuplah untuk sehari.” 

(Matius 6: 34) 
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INTISARI 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity worship 

terhadap perilaku konsumtif k-pop stuff pada mahasiswa penggemar k-pop di 
Universitas Merdeka Malang. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian 
ini yaitu kuantitatif. Teknik pengambilan sampel menggunakan purpossive 
sampling dengan subjek sebanyak 100 mahasiswa. metode pengumpulan data 
menggunakan skala Likert yaitu skala celebrity worship yang dibuat oleh Hariadi 
(2022) serta skala perilaku konsumtif juga dibuat oleh Hariadi (2022). Analisis data 
menggunakan analisis regresi linear sederhana dengan bantuan apps statistics 
SPSS for windows v.21. hasil uji hipotesis menunjukkan hasil signifikansi 
0,000>0,05 yang berarti bahwa terdapat pengaruh sangat signifikan celebrity 
worship terhadap perilaku konsumtif k-pop stuff pada mahasiswa penggemar k- 
pop di Universitas Merdeka Malang dengan sumbangan efektif sebesar 75,2% dan 
sisanya 24,8% dipengaruhi oleh faktor lain. 

Kata Kunci: Celebrity Worship, Perilaku Konsumtif, K-pop 
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ABSTRACT 

 
This study aims to determine the effect of celebrity worship on the consumptive 
behaviour of k-pop stuff on k-pop fan students at Merdeka University of Malang. 
The research method used in this research is quantitative. The sampling technique 
used purposive sampling with a subject of 100 students. The data collection 
method uses a Likert scale, namely the celebrity worship scale made by Hariadi 
(2022) and the consumptive behaviour scale also made by Hariadi (2022). Data 
analysis using simple linear regression analysis with the help of apps statistics 
SPSS for windows v.21. The results of hypothesis testing show a significance 
result of 0.000>0.05, which means that there is a very significant influence of 
celebrity worship on the consumptive behaviour of k-pop stuff on k-pop fan 
students at Merdeka University of Malang with an effective contribution of 75.2% 
and the remaining 24.8% is influenced by other factors. 
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