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MOTTO 

 

Karena masa depan sungguh ada dan harapanmu tidak akan hilang. 

(Amsal 23:18) 

Kuatkanlah da teguhkanlah hatimu, janganlah takut dan gemetar karena mereka, 

sebab Tuhan Allahmu, Dialah yang berjalan menyertai engkau;Ia tidak akan 

membiarkan engkau dan tidak akan meninggalkan Engkau. 

(Ulangan 31 : 6) 
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ABSTRAK 
 

Aplikasi belanja online merupakan salah satu bentuk kemajuan teknologi informasi 
dan memiliki dampak positif serta negatif. Salah satu dampak negatif aplikasi belanja 
online yaitu bisa memunculkan adanya perilaku konsumtif. Penelitian ini bertujuan 
untuk mengetahui ada tidaknya hubungan antara perspective taking pada orangtua 
terhadap perilaku konsumtif dalam berbelanja online pada mahasiswa rantau. 
Hipotesis penelitian adalah adanya hubungan negative antara perspective taking 
dengan perilaku konsumtif pada mahasiswa rantau. Penelitian ini menggunakan 
pendekatan kuantitatif. Penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling, 
dengan kriteria yaitu mahasiswa rantau luar Pulau Jawa, berusia 18-25 tahun, dan 
pengguna aktif aplikasi belanja online. Sampel penelitian ini sebanyak 273 orang 
mahasiswa rantau di Universitas Merdeka Malang. Pengumpulan data menggunakan 
dua skala yaitu skala perspective taking dan skala perilaku konsumtif. Metode analisis 
data dalam penelitian ini yaitu analisis korelasi nonparametik Spearmen’s Rho. Hasil 
analisis korelasi menunjukan sebesar -.408 yang berarti terdapat hubungan negatif 
yang signifikan antara perspective taking terhadap perilaku konsumtif.  

Kata Kunci : Perspective Taking, Perilaku Konsumtif, Mahasiswa Rantau  
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THE RELATIONSHIP BETWEEN PERSPECTIVE TAKING IN PARENTS 
ON CONSUMPTION BEHAVIOR TRENDS IN ONLINE SHOPPING IN 

OVERSEAS STUDENTS 
 

Elsa Yumarlin Tangpen 
 

Faculty Of Psychology, Merdeka University Of Malang 
 

ABSTRACT 
 

Online shopping application is one form of information technology advancement and 
has positive and negative impacts. One of the negative impacts of online shopping 
applications is that it can lead to consumptive behavior. This study aims to determine 
whether there is a relationship between perspective taking by parents on consumptive 
behavior in online shopping for overseas students. The research hypothesis is that 
there is a negative relationship between perspective taking and consumptive behavior 
among overseas students. This study uses a quantitative approach. This study uses 
a purposive sampling technique, with the criteria of overseas students from outside 
Java, aged 18-25 years, and active users of online shopping applications. The sample 
of this study was 273 overseas students at Merdeka University, Malang. Data 
collection uses two scales, namely the perspective taking scale and the consumptive 
behavior scale. The data analysis method in this study is Spearmen's Rho 
nonparametric correlation analysis. The result of correlation analysis shows -.408 
which means that there is a significant negative relationship between perspective 
taking on consumptive behavior. 

 
Keywords : Perspective Taking, Consumptive Behavior, Overseas Students 

 

 

 

 

 

 


