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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Celebrity Endorser,
Kualitas Produk, dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Skincare The Originote
pada mahasiswa Universitas Merdeka Malang. Metode dalam penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif dengan data yang diperoleh dari hasil penyebaran kuisioner pada
pengguna skincare The Originote di Universitas Merdeka Malang. Jenis data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang di peroleh dari responden yang
berjumlah 100 responden dengan mengumpulkan informasi responden selama 13 hari.
Analisis regresi linier berganda digunakan untuk mengevaluasi hubungan antarvariabel.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Celebrity Endorser, Kualitas Produk, dan Citra Merek
berpengaruh secara positif dan signifikan secara simultan dan parsial terhadap keputusan
pembelian skincare The Originote pada mahasiswa Universitas Merdeka Malang. Serta
dalam penelitian ini citra merek berpengaruh dominan terhadap keputusan pembelian.
Penelitian ini mendukung temuan lapangan yang menunjukkan bahwa Citra Merek
memainkan peran utama dalam memediasi Celebrity Endorser dan Kualitas Produk
terhadap Keputusan Pembelian.

Kata kunci : Celebrity Endorser, Kualitas Produk, dan Citra Merek, Keputusan Pembelian,
Skincare
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ABSTRACT

This research aims to determine and analyze the Influence of Celebrity Endorser, Product
Quality, and Brand Image on the Purchase Decision of The Originote Skincare among
students at University of Merdeka Malang. The method in this research uses a quantitative
method with data obtained from the distribution of questionnaires to users of The Originote
skincare at University of Merdeka Malang. The type of data used in this research is primary
data obtained from respondents totaling 100 respondents by collecting respondent
information for 13 days. Multiple linear regression analysis is used to evaluate the
relationship between variables. The results show that Celebrity Endorser, Product Quality,
and Brand Image have a positive and significant simultaneous and partial effect on the
purchase decision of The Originote skincare among students at University of Merdeka
Malang. In this study, brand image has a dominant influence on purchase decisions. This
research supports field findings that show that Brand Image plays a primary role in
mediating Celebrity Endorser and Product Quality on Purchase Decisions.

Keywords: Celebrity Endorser, Product Quality, Brand Image, Purchase Decision, Skincare
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