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ABSTRAK

Yulangga, Hafiyyan Valda. 2024. PENGARUH HEALTHY LIFE DAN BRAND IMAGE
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU OLAHRAGA MEREK LOCAL
DI KOTA MALANG. Tugas Akhir, Program Studi S1 Manajemen, Fakultas
Ekonomi Dan Bisnis, Universitas Merdeka. Pembimbing : (1) Dr. Syaiful Arifin
Se,M.Si.

Di era modern ini, dunia olahraga sangat digemari dan menjajikan suatu peluang untuk
membuka bisnis baru di Indonesia. Diantara berbagai macam produk fashion, sepatu
merupakan salah satu produk yang paling digemari dikalangan masyarakat Indonesia. Mulai
dari jenis sepatu hells, Wedges, flat shoes, sneakers, oxfords, loafers, boots, dsb. Sepatu
olahraga yang semakin giat dan selalu membuat inovasi terbaru dalam menghasilkan produk
sepatu olahraga yang berkualitas sehingga semua orang mengakui kehandalan produk
Sepatu olahraga local. Namun demikian, produk sepatu olahraga lokal masih saja dipandang
sebelah mata oleh masyarakat. Tujuan dari penelitian ini Untuk mengetahui dominan
manakah di antara healthy life dan brand image yang berpengaruh Keputusan pembelian
Sepatu olahraga merek local di Kota Malang. Penelitian ini menggunakan metode kuisioner
yang diberikan kepada pengguna Sepatu olahraga merk local di Kota Malang. Hipotesis dari
penelitian ini adalah Terdapat pengaruh simultan terhadap healthy life dan brand image
dalam keputusah pembelian Sepatu olahraga merek local di Kota Malang, terdapat pengaruh
parsial terhadap healthy life dan brand image dalam keputusah pembelian Sepatu olahraga
merek local di Kota Malang dan Healthy life berpengaruh dominan terhadap Keputusan
pembelian Sepatu olahraga brand local di Kota Malang. Hasil dari penelitan ini Healthy Life
dan Brand Image berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian sepatu
olahraga merek lokal di Kota Malang. Kemudian secara parsial Healthy Life berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Olahraga Merek Lokal di Kota Malang, Brand image
memiliki pengaruh yang sangat signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu olahraga
merek lokal di Kota Malang dan Healthy life berpengaruh dominan terhadap keputusan
pembelian sepatu olahraga merek lokal di Kota Malang. Pada uji korelasi didapatkan hasil
yang signifikan dengan nilai 0,000 < 0,05 yang berarti semua variabel yang diuji terhadap
pembelian.

Kata Kunci : Sepatu, Merk Lokal, Healthy Life, Brand Image, Olahraga.
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ABSTRACT

Yulangga, Hafiyyan Valda. 2024. THE INFLUENCE OF HEALTHY LIFE AND BRAND
IMAGE ON PURCHASING DECISIONS FOR LOCAL BRAND SPORTS SHOES
IN MALANG. Final Project, S1 Management Study Programme, Faculty of
Economics and Business, Universitas Merdeka. Supervisor: (1) Dr Syaiful Arifin
Se, M.Si.

In this modern era, the world of sports is very popular and presents an opportunity to open
a new business in Indonesia. Among the various fashion products, shoes are one of the
most popular products among Indonesians. Starting from the types of shoes hells, wedges,
flat shoes, sneakers, oxfords, loafers, boots, etc. Sports shoes are increasingly active and
always make the latest innovations in producing quality sports shoe products so that
everyone recognises the reliability of local sports shoe products. However, local sports shoe
products are still underestimated by the public. The purpose of this study was to determine
which dominant among healthy life and brand image influences the decision to purchase
local brand sports shoes in Malang City. This study uses a questionnaire method given to
users of local brand sports shoes in Malang City. The hypothesis of this study is that there
is a simultaneous influence on healthy life and brand image in the purchase decision of local
brand sports shoes in Malang City, there is a partial influence on healthy life and brand
image in the purchase decision of local brand sports shoes in Malang City and Healthy life
has a dominant effect on purchasing decisions for local brand sports shoes in Malang City.
The results of this research Healthy Life and Brand Image simultaneously influence the
decision to purchase local brand sports shoes in Malang City. Then partially Healthy Life
has an effect on Purchasing Decisions for Local Brand Sports Shoes in Malang City, Brand
image has a very significant influence on purchasing decisions for local brand sports shoes
in Malang City and Healthy life has a dominant effect on purchasing decisions for local
brand sports shoes in Malang City. In the correlation test, significant results were obtained
with a value of 0.000 <0.05, which means that all variables tested on purchases.

Keywords : Shoes, Local Brands, Healthy Life, Brand Image, Sports.
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