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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemasaran konvensional 
dan digital marketing berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap 
keputusan pembelian batu alam. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. 
Populasi dan penarikan sampling dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen UD 
Menara Alam selama enam bulan yaitu 1.404 orang dan penarikan sampling 
menggunakan rumus Slovin yaitu 93 orang. Teknik pengumpulan data dengan 
menggunakan kuisioner. Metode analisis yang digunakan adalah dengan menggunakan 
analisis regresi linear berganda. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa pemasaran konvesional dan digital marketing 
berpangaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian. pemasaran 
konvensional secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan 
pembelian. Digital Marketing secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 
keputusan pembelian. Variabel yang berpengaruh dominan terhadap keputusan pembelian 
batu alam adalah pemasaran konvensional. 
Kata Kunci : Pemasaran Konvensional, Digital Marketing, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the influence of conventional marketing and digital 
marketing have a positive and significant effect simultaneously on natural stone purchasing 
decisions. This study used quantitative research methods. The population and sampling 
withdrawal in this study were all UD Menara Alam consumers for six months, namely 1,404 
people and sampling using the Slovin formula, which was 93 people. Data collection 
techniques using questionnaires. The analysis method used is to use multiple linear 
regression analysis. 

The results of the analysis show that conventional marketing and digital 
marketing have a significant impact simultaneously on purchasing decisions. Conventional 
marketing partially has a significant influence on purchasing decisions. Digital marketing 
partially has a significant influence on purchasing decisions. The dominant influential 
variable on natural stone purchasing decisions is conventional marketing. 
Keywords : Conventional Marketing, Digital Marketing, Purchasing Decision


