LAMPIRAN

Lampiran 1. Daftar Kuesioner Penelitian

Kuesioner Penelitian

Kepada Yth: Saudara / SaudariResponden
DenganHormat,

Saya Gaga Fasarinda Mahasiswa Semester 8 Program Diploma Kepariwisataaan
Universitas Merdeka Malang Jurusan D4 Destinasi Wisata. Saat ini saya sedang
melakukan penelitian dalam rangka menyusun Tesis dengan judul "Pengaruh
Local Food Consumption Value dan Gastronomy Involvement Terhadap
Kelestarian Sego Tempong di Kabupaten Banyuwangi'* .

Informasi dan data yang anda isi digunakan oleh peneliti sebagai bahan
penyusunan tesis ini. Maka dari itu, diharapkan Saudara / Saudari bersedia
meluangkan waktu untuk mengisi daftar pernyataan dari kuesioner ini. Jawaban
yang anda berikan akan sangat membantu dalam keberhasilan penelitian ini. Atas
waktu dan ketersediannya saya ucapkan terimakasih.

Hormat Saya,

Gaga Fasarinda
NIM. 19054000072
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Petunjuk Pengisian
1. Jawablah masing-masing pernyataan di bawah ini sesuai dengan penlaian
Saudara/Saudari mengenai “Pengaruh Local Food Consumption Value dan
Gastronomy Involvement Terhadap Kelestarian Sego Tempong di Kabupaten
Banyuwangi”.
2. Pilihlah salah satu jawaban dari kelima alternatif jawaban yang sesuai dengan
cara memberikan tanda () pada salah satu kolom pada jawaban yang tersedia.
3. Keterangan jawaban sebagai berikut :
STS: Sangat Tidak Setuju
TS : Tidak Setuju
N : Netral
S :Setuju
SS : Sangat Setuju
A. Data Responden
1. Nama

2. Jenis Kelamin : Laki — Laki/Perempuan

3. Usia
17 - 27 tahun 28-38 tahun
39 - 49 tahun 50 tahunkeatas
4. Pekerjaan
Pelajar / Mahasiswa Swasta

Wiraswasta Lainny




Mbok Wah

Daftar PernyataanKuesioner

5. Dimanakah Wisatawan Menikmati Sego Tempong :

Mbok Nah Lainnya

Mak Ndut
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No.

Pernyataan

PilihanJawaban

SS|S|N|TS|STS
LOCAL FOOD CONSUMPTION (X1)
Taste/Quality Value

1. | Sego tempong memiliki cita rasa yang berbeda.

2. | Sego Tempong merupakan makanan khas
Banyuwangi yang memiliki daya tarik tersendiri
bagi wisatawan maupun warga lokal.

3. | Sego Tempong memiliki kualitas penyajian.

Health Value

4. | Sego Tempong memiliki kondimen berupa sayur
mayur, tahu, tempe, ikan asin, sambal, dan nasi.

5. | Sego Tempong salah satu makanan khas
Banyuwangi yang memiliki kaya protein dan gizi.

Price Value

6. | Sego Tempong memiliki nilai harga yang sangat
terjangkau.

7. | Sego Tempong bisa di nikmati oleh semua
kalangan dengan harga nilai yang cukup murah.

Emotional Value
8. | Dengan nilai harga yang cukup murah semua

kalangan bisa merasakan suguhan makanan
seperti Sego Tempong.
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No.

Pernyataan

PilihanJawaban

SS

S

N

TS

STS

Dengan kondimen yang sederhana sego Tempong
merupakan makanan yang paling banyak
dinikmati oleh para wisatawan dan juga
masyarakat lokal.

10.

Penjualan Sego Tempong di Kabupaten
Banyuwangi memiliki nilai tertinggi dan bisa
membantu perekonomian masyarakat
Banyuwangi

Prestige Value

11.

Sego tempong salah satu makanan rekomendasi
yang tercantum dalam kuliner Banyuwangi.

12.

Sego Tempong terkenal dengan sambalnya yang
khas dan pedas.

13.

Sego Tempong makanan yang bisa dibuat oleh
semua orang tetapi tidak dengan rasa dan sambal
khas Sego Tempong.

Gastronomy Involvement (X2)

Couriosity

14.

Banyak wisatawan yang berkunjung di
Banyuwangi dan rela mengantri hanya untuk
makan Sego Tempong.

15.

Keunikan rasa dan perbedaan sambal yang
membuat wisatawan penasaran dengan Sego
Tempong.

Engernes To Involve

16.

Sego Tempong memiliki keterlibatan dalam
sektor pariwisata di Kabupaten Banyuwangi.

17.

Selain berperan dalam bidang pariwisata Sego
Tempong juga memiliki keterlibatan dalam
memajukan UMKM vyang ada di Kabupaten
Banyuwangi.

Talk/Reflect On Food

18.

Sego Tempong salah satu makanan tradisional
yang hingga saat ini masih banyak diminati.
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No.

PilihanJawaban

Pernyataan

SS

S|{N|TS|STS

19.

Kondimen Sego Tempong dari dulu hingga saat
ini tidak ada perubahan namun hanya ada

tambahan lauk.

Want To Learn

20.

Banyak orang ingin mengetahui cara dan bahan
bahan untuk membuat Sego Tempong.

21.

Banyak wisatawan setelah menikmati Sego
Tempong bertanya dan melakukan interaksi
dengan penjual.

Want To Taste

22.

Sego Tempong tidak jauh beda dengan nasi
lalapantapi banyak wisatawan lokal maupun
mancanegara ingin mencicipi Sego Tempong.

23.

Dengan nama yang unik Sego Tempong berhasil
membuat wisatawan pensaran dengan cita rasa
Sego Tempong dan menjadikan pilihan makanan
utama saat tiba di Banyuwangi.

Eagerness To Ask

24,

Setelah mencicipi Sego Tempong wisatawan
bingung dan bertanya dengan kondimen seperti
ini dan rasa berbeda dengan makanan lainnya
yang kondimennya sama.

25.

Dengan nama yang unik Sego Tempong berhasil
membuat wisatawan pensaran dengan cita rasa
Sego Tempong dan menjadikan pilihan makanan
utama saat tiba di Banyuwangi.

Food Choice is Impotany

26.

Sego Tempong merupakan makanan khas
Banyuwangi yang sangat berpengaruh dalam
memajukan pariwisata Banyuwangi.

27.

Sego Tempong makanan yang wajib dan berperan
penting untuk memajukan daya tarik pariwisata
khususnya di bidang kuliner yang ada di
Kabupaten Banyuwangi.

Kelestarian Sego Tempong (YY)
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PilihanJawaban

No. Pernyataan ss|sInTTs]sTs

Terjaganya Cita Rasa Khas

28. | Sego Tempong memiliki cita rasa yang khas dan
itu tidak berubah dari dulu hingga saat ini karena
resep yang sudah turun temurun dan tidak di rubah
oleh generasi generasi berikutnya.

29. | Citarasa yang pedas gurih dan juga lezat dari dulu
hingga sekarang tetap terjaga dan tidak berubah
dalam penyajian Sego Tempong.

Eksistensinya Tetap Ada

30. | Sego Tempong salah satu makanan yang
sederhana yang memiliki eksistensi yang tetap
terjaga dan tidak berubah.

31. | Sensasi makan yang sangat pedas tetap sama
hingga bisa menantang para penikmat Sego
Tempong untuk mencoba kembali.

Menjadikan sebuah identitas diri sebuah tempat
dengan latar belakangnilai sejarah

23. | Sego Tempong memiliki cita rasa tersindiri
hingga menjadikan makanan yang memiliki nilai
berkesan untuk para wisatawan.

24. | Sego Tempong selain menjadi makanan khas
Banyuwangi juga memiliki nilai sejarah
tersendiri.

Pertanyaan Terbuka

1. Dari mana anda mengetahui informasi terkait Sego Tempong Khas
Banyuwangi?

2. Apakah Sego Tempong sangat cocok sebagai makanan lokal khas

Kabupaten Banyuwangi?
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3. Apa saran dan rekomendasi yang dapat anda berikan terhadap cita rasa
sego tempong?
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Lampiran 2 Data Responden

Local Food Consumption Value (X1)

LOCAL FOOD CONSUMPTION VALUE

X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5| X1.6

64
52
48

65
63
60
45

60
65
65
65
60
54
57

63
65
60
61

65
56
52

54
55
52

53
53
55
65
56
65
51

55
61

48

53
65
57
60
50
53
53

X1.13 | TOTAL_X1

X1.12

X1.9 | X1.10 | X1.11

X1.7 | X1.8

X1.1

Responden

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23

24
25

26

27

28

29

30
31

32

33
34

35

36

37

38

39

40

41
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65
59
57
65
56
55
59
62
65
39
64
60
53
59
64
65
65
65
65
49

53
59
13
64
65
59
54
52
60
65
65
56
62
53
65
55
60
57
60
62
65
54
52
40

54
65

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55

56

57

58

59

60
61

62

63
64

65

66

67

68
69

70
71

72

73
74
75

76

77

78
79

80
81

82

83
84

85

86

87
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51

65
63
53
56
60
65
56
64
65
65
65
50
65
47

56
57
65
65
52

63
52
59
49

62
60
63
55
65
65
55
65
54
55
51

64
58
65
65
61

57
55
54
57
58
60

88
89

90
91

92

93
94

95

96

97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
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65
65
61
65
57
52
65
65
54
50
50
63
52
55
49

59
65

134
135
136
137
138
139
140
141
142
143

144
145
146
147
148
149
150
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Gastronomy Involvement (X2)

Gastronomy Involvement

70
56

53
63
69

60
46

57

70
70
69

54
67

57

70
70
66

67

66

54
56

56

56

44
61

56

63
70

59

70
48

56

59

48

54
70
55

57

45

41

58
70

62

X2.14 | TOTAL_X2

X2.13

X2.12

X2.11

X2.8 | X2.9 | X2.10

X2.2 | X2.3 | X2.4 | X2.5 | X2.6 | X2.7

X2.1

Responden

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24

25

26

27

28

29

30
31

32

33

34
35

36

37

38

39

40

41

42

43
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58
70
53
65

53
69

70
54
68
63
48

56

65

70
70
67

70
47

54
70
10
70
70
55
54
56

55

70
70
51

70
51

70
54
65
62

62

64
68
55

57

47

57

69

46

70

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54

55

56

57

58

59

60
61

62

63

64
65

66

67

68

69

70
71

72

73

74
75

76

77

78

79

80
81

82

83

84
85

86

87

88

89
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60
55
62

70
70
55

68
70
60
70
57

70
49

46

61

70
70
56

64
59

44
39

69

66

62

60
64
70
57

70
56

57

48

65

60
70
70
68
46

55

52

61

60
51

70
70

90
91

92

93
94

95

96

97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
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61

68
52

54
70
69

56

44
45

70
45

56

70
60
70

136
137
138
139
140
141
142
143

144
145
146
147
148
149
150
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Kelestarian Sego Tempong (Y)
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26
30
23
30
24
27
30
25
30
28
20
24
30
30
30
28
26
25

17
30

30
30
26
24
24
22
30
30
22
30
26
30
24
25
27
25
30
30
24
24

18
24
30
24
30

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86

87

88
89
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23
24
26
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30
28
30
30
22
30
24
30
24
24
24
30
30
28
26
24
24
21

29
25
30
29
30
27
25
30
24
24
23
30
25
30
30
30
20
25
20
27
28
26
30
30

90
91

92

93

94

95

96

97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
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128
129
130
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26
30
22
24
30
30
24

18
18
30
24
29
30
21

30

136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150




Lampiran 3 Hasil Uji Validitas Output SPSS

Correlations
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X1, X1. X1. X1. X1. X1. X1. X1. X1. X1. X1. X1. X1. Total_
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 X1

X1.1 Pearso 1 .47 56 48 39 43 41 ,40 42 39 ,30 ,31 ,40 ,651"

n 3* o 8 7 0° 6% 0 9* g8 5% gv a4~

Correla

tion

Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000

tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

N 150 150 150 150 150 150 150 149 150 150 150 150 149 150
X1.2 Pearso 47 1 60 67 ,33 ,33 42 44 45 43 42 49 34 ,693"

n 3 O 77 gm  om  om  gm g gm gm g g

Correla

tion

Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000

tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

N 150 150 150 150 150 150 150 149 150 150 150 150 149 150
X1.3 Pearso ,56 ,60 1 62 46 ,49 ,49 48 56 /57 ,30 ,35 41 751"

n o g~ 6 1% 5% g g* 8 4% gv o+ o=

Correla

tion

Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000

tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

N 150 150 150 150 150 150 150 149 150 150 150 150 149 150
X1.4 Pearso ,48 ,67 ,62 1 32 37 42 33 42 34 ,40 ,47 ,39 ,679"

n g 77 6" &~ 4 1% 1" e 8% 3" 3% 1~

Correla

tion

Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000

tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

N 150 150 150 150 150 150 150 149 150 150 150 150 149 150
X1.5 Pearso ,39 ,33 ,46 ,32 1 53 52 53 53 ,43 35 36 ,50 ,674"

n 7o g g 8" 5% o 4% gv gv 3* 7%

Correla

tion

Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000

tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



X1.6

X1.7

X1.8

X1.9

X1.10

N
Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N
Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N
Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N
Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N
Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

150

0~

150

o

150

5~

150

4"

,00

149
,53

,00

150

150

150

7+

149

o~

149

8"

150

9~

,00

149
,60

150

150
37

,00

149
48

,00

150

149

5

92

150
,696™

,000

150
741"

,000

150
,728™

,000

149
779"

,000

150
731"

,000

150



X1.11 Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

X1.12 Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

X1.13 Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Total_ Pearso

X1 n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

,00 ,00
0 0

150 150

,00

150

,36
3

,00
0

150

,00

150

,39
3

,00

150

150

79
5

,00

150

150

.55
1

,00

150

93

,685™

,000

150
,691™

,000

150
,703™

,000

149

150

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Correlations
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X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2. X2. Total
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 X2
X2.1 Pearso 1,75 58 61 50 52 68 64 55 59 55 55 ,59 ,54 791"
N 1% 1" 8" 0" 4% 1% 9% 7% 5* 7% 4% g* 4~
Correla
tion
Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000
tailed) o o o o O O O O O o0 o0 o0 o0
N 15 15 15 15 14 15 15 15 15 150 149 149 148 147 150
o 0 0O O 9 0O O0 o0 O
X2.2 Pearso ,75 1 67 ,61 57 55 .64 .62 ,49 59 50 ,60 ,54 ,45 ,785"
N 1= I o Y R R R TR S S SR S
Correla
tion
Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000
tailed) 0 o o o o O o O O O0o o0 o0 o0
N 15 15 15 15 14 15 15 15 15 150 149 149 148 147 150
o o0 0O O 9 0O 0 0 O
X2.3 Pearso 58 .67 1 ,80 62 /58 ,53 /56 ,53 /59 ,48 /52 ,60 ,50 ,779"
n 1= o 6% 8% 4% 2% o% 8" 0" 6% 6% 9% 4"
Correla
tion
Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000
tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
N 15 15 15 15 14 15 15 15 15 150 149 149 148 147 150
0 0 0 0 9 0 0 0 0
X2.4 Pearso 61 61 ,80 1 ,64 54 54 55 53 /53 42 45 56 ,48 762"
N 8" g 6" 3* 0" g 5% 3% g% 17 o= v gv
Correla
tion
Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,000
tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
N 15 15 15 15 14 15 15 15 15 150 149 149 148 147 150
o o0 0O O 9 0O O 0 O
X2.5 Pearso ,50 ,57 ,62 ,64 1 68 /56 ,56 ,50 ,64 ,41 ,48 /55 ,44 737"
n o a4~ g+ 3v 5% Qg% 2% 5% o 9% 2% 3% g
Correla

tion



X2.6

X2.7

X2.8

X2.9

Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)

N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

15

,00
0

148

,54

g~

,00
0

149

,67

,00
0

148

,64

o

,00
0

149

,63

95

,000

149

787"

,000

150

,811"

,000

150

,809™

,000

150

,796™

,000

150



X2.10

X2.11

X2.12

X2.13

X2.14

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)

0

,00
0

150 149

149 149

149

148

96

,826™

,000

150

774"

,000

149

,825™

,000

149

,856™

,000

148

762"

,000
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N 14 14 14 14 14 14 14 14 14 147 147 147 146 147 147
7 7 7 7 6 7 7 7 7
Total Pearso ,79 ,78 (77 ,76 ,73 ,78 81 80 ,79 ,82 ,77 ,82 ,85 ,76 1
X2 n 1% B* gv o 7% 7% 1% g* & &% 4% 5% & o
Correla
tion

Sig. (2- ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00

tailed) o o0 o o0 o o o o0 O 0 0 0 0 0

N 15 15 15 15 14 15 15 15 15 150 149 149 148 147 150
o o0 o O 9 0O 0 0 O

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Correlations

Y11 Y12 Y13 Y14 Y15 Y16 Total_ Y1

Y1.1 Pearson Correlation 1 ,741" 575" ,652" ,550" ,483" ,803"

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

Y1.2 Pearson Correlation ,741" 1 ,683" 571" 551" 542" ,811"

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

Y1.3 Pearson Correlation ,575™ ,683™ 1 ,724™ 787" 712" ,885™

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

Y1.4 Pearson Correlation ,652" 571" 724" 1 ,701" 723" 871"

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

Y1.5 Pearson Correlation ,550™ ,551™ ,787" ,701" 1,699 ,846™

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

Y1.6 Pearson Correlation ,483™ ,542™ 712" ,723" ,699" 1 ,824™

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

Total_Y1 Pearson Correlation ,803™ ,811" ,885" ,871™ ,846™ ,824™ 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 4 Uji Reabilitas Output SPSS

Local Food Consumption Value (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,766 14

Gastronomy Involvement (X2)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
72 15

Kelestarian Sego Tempong (Y)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,806 7




Lampiran 5 Analisis Deskriptif Renponden Output SPSS

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  >50 3 2,0 2,0 2,0
17 - 27 120 80,0 80,0 82,0
28 - 38 21 14,0 14,0 96,0
39-40 6 4,0 4,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
Profesi/Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Buruh 1 7 7 7
Dosen 1 7 7 1,3
Free lin 1 7 7 2,0
Freelanc 1 7 7 2,7
Honorer 1 7 7 3,3
Hospital 1 v v 4,0
Ibu rmh 1 7 7 4,7
ibu ruma 1 7 7 53
Ibu ruma 3 2,0 2,0 7,3
Ini 1 7 7 8,0
Karyawan 1 7 7 8,7
Pelajar/ 69 46,0 46,0 54,7
Pengangg 1 7 7 55,3
Pengusah 1 7 7 56,0
Perawat 1 7 7 56,7
PNS 5 3,3 3,3 60,0
Security 1 7 7 60,7
Spg 1 7 7 61,3
Swasta 53 35,3 35,3 96,7
Swasta, 3 2,0 2,0 98,7
tukang p 1 7 7 99,3

100



Tukang T 1 7 7 100,0
Total 150 100,0 100,0
Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-lak 74 49,3 49,3 49,3
Perempua 76 50,7 50,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
Warung Sego Tempong
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Mak Ndut 20 13,3 13,3 13,3
Mbok Nah 40 26,7 26,7 40,0
Mbok Wah 90 60,0 60,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
Lampiran 6 Tabel Frekuensi Output SPSS
a. Local Food Consumption Value (X1)
X1.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 2 1,3 1,3 1,3
N 15 10,0 10,0 11,3
S 49 32,7 32,7 44,0
SS 84 56,0 56,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 3 2,0 2,0 2,0
N 1 4 4 2,7
S 36 24,0 24,0 26,7
SS 110 73,3 73,3 100,0
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Total 150 100,0 100,0
X1.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 2 1,3 1,3 1,3
TS 2 1,3 1,3 2,7
15 10,0 10,0 12,7
62 41,3 413 54,0
SS 69 46,0 46,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 3 2,0 2,0 2,0
TS 1 v v 2,7
5 3,3 3,3 6,0
S 36 24,0 24,0 30,0
SS 105 70,0 70,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
N 9 6,0 6,0 6,7
S 47 31,3 31,3 38,0
SS 93 62,0 62,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.6
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent




103

Valid SIS 1 v v v
N 12 8,0 8,0 8,7
S 53 35,3 35,3 44,0
SS 84 56,0 56,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
TS 3 2,0 2,0 2,7
13 8,7 8,7 11,3
47 31,3 31,3 42,7
SS 86 57,3 57,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.8
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 2 1,3 1,3 1,3
TS 1 v v 2,0
9 6,0 6,0 8,1
S 55 36,7 36,9 45,0
SS 82 54,7 55,0 100,0
Total 149 99,3 100,0
Missing System 1 7
Total 150 100,0
X1.9
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
TS 4 2,7 2,7 3,3
10 6,7 6,7 10,0

S 46 30,7 30,7 40,7
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SS 89 59,3 59,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.10
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 1 v v v
N 18 12,0 12,0 12,7
S 54 36,0 36,0 48,7
SS 77 51,3 51,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.11
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 2 1,3 1,3 1,3
N 6 4.0 4,0 5,3
S 41 27,3 27,3 32,7
SS 101 67,3 67,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.12
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 2 1,3 1.3 1,3
TS 2 1,3 1,3 2,7
5 3,3 3,3 6,0
S 39 26,0 26,0 32,0
SS 102 68,0 68,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
X1.13
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
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Valid STS 2 1,3 1,3 1.3
TS 4 2,7 2,7 4,0
12 8,0 8,1 12,1
S 49 32,7 32,9 45,0
SS 82 54,7 55,0 100,0
Total 149 99,3 100,0
Missing System 1 7
Total 150 100,0

b. Gastronomy Involvement (X2)

X2.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 3 2,0 2,0 2,0
TS 1 v v 2,7
36 24,0 24,0 26,7
S 47 31,3 31,3 58,0
SS 63 42,0 42,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
X2.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 3 2,0 2,0 2,0
N 12 8,0 8,0 10,0
S 62 41,3 41,3 51,3
SS 73 48,7 48,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
X2.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
TS 3 2,0 2,0 2,7
13 8,7 8,7 11,3

S 54 36,0 36,0 47,3
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SS 79 52,7 52,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
X2.4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 1 v v v
TS 1 v v 1,3
16 10,7 10,7 12,0
S 47 31,3 31,3 43,3
SS 85 56,7 56,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
X2.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 1 7 7 7
N 8 5,3 5,4 6,0
S 43 28,7 28,9 34,9
SS 97 64,7 65,1 100,0
Total 149 99,3 100,0
Missing System 1 7
Total 150 100,0
X2.6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
TS 1 v v 1,3
13 8,7 8,7 10,0
S 54 36,0 36,0 46,0
SE 81 54,0 54,0 100,0

Total 150 100,0 100,0




X2.7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 1 v v v
TS 4 2,7 2,7 3,3
35 23,3 23,3 26,7
46 30,7 30,7 57,3
SS 64 42,7 42,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
X2.8
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
TS 3 2,0 2,0 2,7
29 19,3 19,3 22,0
S 55 36,7 36,7 58,7
SS 62 41,3 41,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
X2.9
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
TS 4 2,7 2,7 33
20 13,3 13,3 16,7
54 36,0 36,0 52,7
SS 71 47,3 47,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
X2.10
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
N 18 12,0 12,0 12,7
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S 51 34,0 34,0 46,7
SS 80 53,3 53,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
X2.11
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 1 7 7 7
TS 1 v v 1.3
32 21,3 21,5 22,8
55 36,7 36,9 59,7
SS 60 40,0 40,3 100,0
Total 149 99,3 100,0
Missing System 1 7
Total 150 100,0
X2.12
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 1 7 7 7
TS 2 1,3 1,3 2,0
16 10,7 10,7 12,8
S 54 36,0 36,2 49,0
SS 76 50,7 51,0 100,0
Total 149 99,3 100,0
Missing System 1 7
Total 150 100,0
X2.13
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 1 7 7 7
TS 2 1,3 1,4 2,0
21 14,0 14,2 16,2

S 48 32,0 32,4 48,6
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SS 76 50,7 51,4 100,0
Total 148 98,7 100,0
Missing System 2 1.3
Total 150 100,0
X2.14
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 1 7 7 7
TS 2 1,3 1,4 2,0
17 11,3 11,6 13,6
S 46 30,7 31,3 44,9
SS 81 54,0 55,1 100,0
Total 147 98,0 100,0
Missing System 3 2,0
Total 150 100,0

c. Kepuasan Pengunjung

Y1.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 2 1,3 1,3 1,3
TS 3 2,0 2,0 3,3
14 9,3 9,3 12,7
S 53 35,3 35,3 48,0
SS 78 52,0 52,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
Y1.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 2 1,3 1,3 1.3

N 9 6,0 6,0 7,3
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S 63 42,0 42,0 49,3
SS 76 50,7 50,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
Y1.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
TS 2 1,3 1,3 2,0
10 6,7 6,7 8,7
63 42,0 42,0 50,7
SS 74 49,3 49,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
Y14
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 2 1,3 1.3 1,3
TS 1 v v 2,0
14 9,3 9,3 11,3
S 54 36,0 36,0 47,3
SS 79 52,7 52,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
Y15
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 1 7 7 7
N 14 9,3 9,3 10,0
S 62 41,3 41,3 51,3
SE 73 48,7 48,7 100,0
Total 150 100,0 100,0

Y1.6
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 1 v 4 4
TS 1 7 7 1,3
17 11,3 11,3 12,7
54 36,0 36,0 48,7
SS 77 51,3 51,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
Lampiran 6 Asumsi Klasik Output SPSS
a. Uji Normalitas
Neemal PP Flot of Regression Standardized Residual
(',:._, Varable: K Sego Tempong
[
8
o,
g
Z
-
3
Observed Cum Prab
b. Uji Multikolinearitas
Coefficients?®
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 2,713 1,289 2,105 ,037
Local Food ,100 ,040 ,182 2,487 ,014 292 3,424
Consumption Value
Gastronomy ,294 ,030 , 718 9,791 ,000 292 3,424

Involvement

a. Dependent Variable: Kelestarian Sego Tempong



Lampiran 7 Analisis Regresi Linier Berganda Output SPSS

c. Uji Heteroskedastitas

Scatterplot

Dep Varabls: K

Sego Tempaeng

Regression Standardized Predicted Value

d. Uji Autokorelasi

Model Summary®

112

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 8772 , 769 , 766 1,84867

a. Predictors: (Constant), Gastronomy Involvement, Local Food
Consumption Value

b. Dependent Variable: Kelestarian Sego Tempong

Coefficients?®

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2,713 1,289 2,105 ,037
Local Food Consumption ,100 ,040 ,182 2,487 ,014
Value
Gastronomy Involvement ,294 ,030 ,718 9,791 ,000

a. Dependent Variable: Kelestarian Sego Tempong



Lampiran 8 Hasil Uji Hipotesis

Coefficients?®
Unstandardized

113

Standardized

Coefficients

Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1,063 1,637 ,649 517
Local Food Consumption ,433 ,028 ,787 15,494 ,000

Value

a. Dependent Variable: Kelestarian Sego Tempong

Coefficients?

Unstandardized

Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4,772 1,006 4,745 ,000
Gastronomy ,357 ,017 ,871 21,616 ,000

Involvement

a. Dependent Variable: Kelestarian Sego Tempong
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