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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh konformitas, kualitas
informasi dan sikap hedonisme terhadap perilaku konsumtif dengan objek penelitian yaitu
pengguna aktif shopee Mahasiswa FEB Universitas Merdeka Malang. Penelitian ini
merupakan penelitian kuantitatif, Populasi diambil dari Mahasiswa aktif FEB Universitas
Merdeka Malang yang diambil dari tahun angkatan 2019 sampai dengan tahun 2023
dengan jumlah total 2.464 orang. Sampel dalam penelitian ini dilakukan menggunakan
teknik Proportionate Stratified Random Sampling, jumlah sampel yang dibutuhkan
sebanyak 96 responden serta dihitung mengunakan rumus Slovin. Teknik pengumpulan
data menggunakan kuesioner skla likert yang telah diuji validasi dan reabilitasnya. Teknik
analisis data yang digunakan adalah anlisis linear berganda yang dilakukan dengan
menggunakan aplikasi SPSS 23. Hasil uji F dalam penelitian ini menunjukan bahwa: Nilai
probabilitas signifikan sebesar 0.000 < 0.05 dan nilai f hitung sebesar 30.386 lebih besar
dari nilai f tabel sebesar 3.09, hal ini menunjukkan bahwa variabel Konformitas, Kualitas
Informasi, dan Sikap Hedonisme semuanya mempunyai dampak positif dan signifikan
terhadap perilaku konsumtif. Hasil uji T dalam penelitian ini menunjukan bahwa : (1)
konformitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif dengan nilai t
hitung sebesar 20.302 dan nilai signifikan sebesar 0,00 < 0,05; (2) kualitas informasi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif dengan nilai t hitung
sebesar 4.713 dan nilai signifikan sebesar 0,00 < 0,05; (3) sikap hedonisme berpengaruh
positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif dengan nilai t hitung sebesar 16.304
dan nilai signifikan sebesar 0,00 < 0,05. Selain itu, dalam penelitian ini konformitas,
kualitas informasi dan sikap hedonisme mempengaruhi keputusan pembelian sebesar
48,1% sedangkan sisanya 52,9% dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian, oleh
sebab itu peneliti selanjutnya disarankan untuk menambahkan variabel lain yang di duga
mempengaruhi perilaku konsumtif.

Kata kunci : Konformitas, Kualitas Informasi, Sikap Hedonisme Dan Pengaruh
Konsumtif.
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of conformity, information quality
and hedonistic attitudes on consumer behavior with the object of research being active
Shopee users, FEB students at Merdeka University, Malang. This research is a
quantitative research. The population was taken from active FEB students at Merdeka
University, Malang, taken from the 2019 to 2023 class with a total of 2,464 people. The
sample in this research was carried out using the Proportionate Stratified Random
Sampling technique, the number of samples required was 96 respondents and was
calculated using the Slovin formula. The data collection technique uses a Likert scale
guestionnaire which has been tested for validation and reliability. The data analysis
technique used is multiple linear analysis carried out using the SPSS 23 application. The
results of the F test in this study show that: The significant probability value is 0.000 <
0.05 and the calculated f value is 30,386 which is greater than the f table value of 3.09,
this is shows that the variables Conformity, Information Quality, and Hedonism all have a
positive and significant impact on consumer behavior. The results of the T test in this
research show that: (1) conformity has a positive and significant effect on consumer
behavior with a calculated t value of 20,302 and a significant value of 0.00 < 0.05; (2)
information quality has a positive and significant effect on consumer behavior with a
calculated t value of 4,713 and a significant value of 0.00 < 0.05; (3) hedonistic attitudes
have a positive and significant effect on consumer behavior with a calculated t value of
16,304 and a significant value of 0.00 <0.05. Apart from that, in this study conformity,
quality of information and hedonistic attitudes influenced purchasing decisions by 48.1%
while the remaining 52.9% was influenced by other variables outside the research,
therefore further researchers are advised to add other variables which are thought to
influence consumer behavior.

Keywords: Conformity, Information Quality, Hedonism and Consumptive Influence.

XV



