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ABSTRAK 
 

 
 Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan tentang ekuitas merek, iklan 
dan keputusan pembelian, mengetahui pengaruh ekuitas merek terhadap keputusan 
pembelian, mengetahui pengaruh iklan terhadap keputusan pembelian dan 
mengetahui variabel mana dari ekuitas merek dan iklan yang berpengaruh dominan 
terhadap keputusan pembelian. Populasi dalam penelitian ini merupakan Mahasiswa 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Merdeka Malang. Menggunakan metode 
simple random sampling, jumlah sampel yang digunakan adalah 75 sampel. Teknik 
pengumpulan data menggunakan kuesioner dengan memanfaatkan google form. 
Teknik analisis data menggunakan uji instrumen, uji asumsi klasik, analisis regresi 
linear berganda dan uji hipotesis. hasil analisis data menunjukan bahwa ekuitas merek 
dan iklan secara bersama-sama berpengaruh dignifikan terhadap keputusan 
pembelian. ekuitas merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, iklan 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Iklan berpengaruh dominan 
terhadap keputusan pembelian. 
  
Kata kunci: Ekuitas Merek, Iklan, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 
 
 

 This study aims to describe brand equity, advertising and purchasing decisions, 

determine the effect of brand equity on purchasing decisions, determine the effect of 

advertising on purchasing decisions and determine which variables of brand equity and 

advertising have the dominant influence on purchasing decisions. The population in this 

study were students of the Faculty of Economics and Business, Merdeka University, 

Malang. Using simple random sampling method, the number of samples used is 75 

samples. The data collection technique uses a questionnaire by utilizing the Google form. 

Data analysis techniques using instrument test, classical assumption test, multiple linear 

regression analysis and hypothesis testing. the results of data analysis show that brand 

equity and advertising together have a significant effect on purchasing decisions. brand 

equity has a significant effect on purchasing decisions, advertising has a significant effect 

on purchasing decisions. Advertising has the dominant influence on purchasing decisions. 

Keywords: Brand Equity, Advertising, Purchase Decision.


