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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh simultan 

dari ekuitas merek, kualitas produk, dan harga terhadap keputusan pembelian Smartphone 
Iphone di kota Malang, berikutnya untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh parsial 
dari ekuitas merek, kualitas produk, dan harga terhadap keputusan pembelian Smartphone 
Iphone di kota Malang, dan yang terakhir untuk mengetahui diantara ekuitas merek, 
kualitas produk, dan harga variabel manakah yang berpengaruh secara dominan dan 
memiliki kontribusi terbesar terhadap keputusan pembelian Smartphone Iphone di kota 
Malang. Variabel penelitian ini adalah Ekuitas Merek, Kualitas Produk, Harga sebagai 
variabel independen, dan Keputusan Pembelian sebagai variabel dependen. Penelitian ini 
merupakan penelitian kuantitatif dengan teknik pengumpulan data menggunakan metode 
kuisioner. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat berdomisili di Malang yang 
menggunakan dan sudah pernah membeli Smartphone Iphone. Teknik pengambilan 
sampel dengan menggunakan purposive sampling dan jumlah sampel yang diambil 
sebanyak seratus responden. Uji validitas menggunakan metode Corrected Item Total 
Correlation, sedangkan uji reliabilitas menggunakan Cronbach Alpha. Metode analisis data 
yang digunakan adalah uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, dan koefisien 
determinasi. Uji hipotesis menggunakan uji t dan uji f. 

Penelitian ini memberikan hasil bahwa Ekuitas Merek, Kualitas Produk, dan Harga 
secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian yang 
ditunjukkan oleh nilai f hitung lebih besar dari f tabel. Ekuitas Merek, Kualitas Produk, dan 
Harga secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian 
yang ditunjukkan oleh nilai t hitung ekuitas merek, kualitas produk dan Harga lebih besar 
dari t tabel. Ekuitas Merek berpengaruh dominan terhadap Keputusan Pembelian yang 
ditunjukkan oleh nilai t hitung terbesar.  
 
Kata kunci: Ekuitas Merek, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian, Smartphone 
Iphone  
 

 

 

  



 
 

xvii 
 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine and analyze the simultaneous effect of brand equity, 
product quality, and price on the purchase decision of Iphone Smartphone in Malang city, 
then to determine and analyze the partial effect of brand equity, product quality, and price 
on the purchase decision of Iphone Smartphone in the city Malang, and the last one is to 
find out which brand equity, product quality, and price variables have the dominant 
influence and have the biggest contribution to the decision to purchase an Iphone 
Smartphone in the city of Malang. The variables of this study are Brand Equity, Product 
Quality, Price as the independent variables, and Purchase Decision as the dependent 
variable. This research is a quantitative research with data collection techniques using a 
questionnaire method. The population in this study are people living in Malang who use 
and have bought an Iphone Smartphone. The sampling technique used purposive sampling 
and the number of samples taken was one hundred respondents. The validity test uses the 
Corrected Item Total Correlation method, while the reliability test uses Cronbach Alpha. 
The data analysis method used is the classical assumption test, multiple linear regression 
analysis, and the coefficient of determination. Test the hypothesis using the t test and f test.  

This study gives the result that Brand Equity, Product Quality, and Price 
simultaneously have a positive and significant effect on Purchasing Decisions as indicated 
by the calculated f value which is greater than f table. Brand Equity, Product Quality, and 
Price partially have a positive and significant effect on Purchase Decisions as indicated by 
the t value of brand equity, product quality and price which is greater than t table. Brand 
Equity has a dominant effect on Purchase Decision which is indicated by the largest t value. 
 

Keywords: Brand Equity, Product Quality, Price, Purchase Decision, Smartphone Iphone  

 

  


