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ABSTRAK 

         Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Pengaruh 
Lokasi Dan Promosi Menggunakan Facebook Sebagai Upaya 
Peningkatan  Minat Pembelian pada Tanah Kavling Dan Ruko  (Studi 
Kasus Pada Konsumen Produk Tanah Kavling Dan Ruko Di Pt Laris Abadi 
Indonesia Kabupaten Malang Metode Penelitian ini menggunakan 
Kuantitatif Deskriptif. Populasi dalam penelitian ini berjumlah 58 konsumen  
yang membli tanah Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah data primer dan data sekunder Dalam penelitian ini teknik 
pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran kuesioner Analisis data 
yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian 
menunjukan bahwa secara simultan variabel lokasi dan promosi 
mempunyai berpenagaruh signifikan terhadap minat beli promosi 
berpengaruh singnifikan terhadap minat beli  
  Kata kunci : Lokasi, Promosi, Minat beli 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of Location and Promotion Using 
Facebook as an Effort to Increase Buying Interest in Plots and 
Shophouses (Case Study on Consumers of Land Plots and Shophouses 
Products at Pt .Laris Abadi Indonesia Malang Regency. This research 
method uses a quantitative descriptive. The population in this study 
totaling 58 consumers who bought land.The data source used in this study 
were primary data and secondary data.In this research the data collection 
technique was carried out by distributing questionnaires.The data analysis 
used was multiple linear regression analysis.The results showed that 
simultaneously the location variable and promotion has a significant effect 
on purchase intention, promotion has a significant effect on purchase 
intention 

Keywords: Location, Promotion, Purchase intention 


