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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami dan menguraikan pengaruh dari Live Streaming 
TikTok, TikTok Ads, serta Konten Promosi kreatif di TikTok baik secara simultan maupun 
parsial terhadap keinginan pembelian konsumen. Distribusi kuesioner untuk penelitian ini 
akan dilaksanakan secara online melalui platform media sosial seperti Instagram, 
Whatsapp, dan Twitter kepada 100 individu yang aktif menggunakan aplikasi TikTok. 
Pendekatan purposive sampling dipilih untuk seleksi sampel, sementara formula 
Lemeshow diaplikasikan dalam penentuan teknik pengambilan sampel. Untuk analisis 
data, digunakan teknik analisis regresi linier berganda. Temuan dari penelitian ini 
menegaskan bahwa baik Live Streaming TikTok, TikTok Ads, maupun Konten Promosi 
kreatif memiliki efek yang signifikan dan positif baik secara bersama-sama maupun secara 
individu terhadap keinginan pembelian konsumen. Di antara ketiganya, Konten Promosi 
Kreatif memiliki pengaruh dominan terhadap peningkatan keinginan pembelian konsumen. 
penelitian ini juga menggunakan metode penelitian jenis kuantitaif yang menggunakan 
data berupa jawaban dari responden untuk diolah dan dianalisis menggunakan perangkat 
lunak pengolah data yaitu SPSS. Kemudian hasil dari analisis data tersebut akan 
dijabarkan pada halaman hasil dan pembahasan penelitian dan dapat dijadikan acuan bagi 
pembaca maupun peneliti selanjutnya yang ingin menjadikan penelitian ini sebagai acuan 
dari penelitian yang terbaru. Dari hasil dari penelitian ini juga dapat diketahui bahwa 
penelitian ini memberikan hasil yaitu pengaruh yang positif dan signifikan antara ketiga 
variabel x terhadap variabel y baik secara bersamaan ataupun secara individu dan juga 
terdapat salah satu variabel x yang berpengaruh dominan terhadap variabel y yaitu, 
variabel konten promosi kreatif yang memberikan pengaruh dominan terhadap variabel y 
atau minat beli konsumen yang di teliti. 

Kata kunci : Live Streaming, Tiktok Ads, Konten Promosi kreatif, Minat Beli Konsumen 
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ABSTRAC 

 

This study aims to understand and explain the influence of TikTok Live Streaming, TikTok 
Ads, and creative Promotional Content on TikTok, simultaneously and partially, on 
consumer purchase intention. The questionnaire distribution for this study will be conducted 
online through social media platforms such as Instagram, Whatsapp, and Twitter to 100 
active users of the TikTok app. A purposive sampling approach was chosen for sample 
selection, while the Lemeshow formula was applied to determine the sampling technique. 
A multiple linear regression analysis technique was used for data analysis. The findings of 
this study confirm that TikTok Live Streaming, TikTok Ads, and Creative Promotional 
Content have a significant and positive effect both together and individually on consumer 
purchase intention. Among the three, Creative Promotional Content is dominant in 
increasing consumer purchase desire. This study also uses a quatitative method of 
research which uses the data in the form of answers from respondents to be processed 
and analyzed using data processing software namely SPSS. Then the results of the data 
analysis will be published on the results page and discussion of the research and can be 
used as a reference for readers as well as subsequent researchers who want to make this 
research as reference of the latest research. From the result of this study it can also be 
seen that this study gives results that is a positive and significant influence between the 
three x variables on the y variable both simultaneously or individually and also there is one 
of the x variables that is dominant influence on the y variable that is the content of the 
creative promotion variable that gives a dominant effect on the y variable or consumer 
interest in buying in this research. 

Keywords : Live Streaming, Tiktok Ads, Creative Promotion Content, Consumer Purchase 
Interest  
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