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MOTTO

“ Terkadang, kesulitan harus kamu rasakan terlebih dulu sebelum
kebahagiaan yang sempurna datang kepadamu *

- R.A. Kartini -

“1It’s simple. Don’t start something you know you can’t finish and don’t make
promises you can’t keep. Be consistent, mean what you say and let your actions
speak for you. All else will fall into place “

- R. M. Drake -
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ABSTRAK

Analaisis Strategi Pemasaran dalam Peningkatan Penjualan Batik Lembayung
dengan Menggunakan Metode SOSTAC. Penelitian ini bertujuan untuk
menentukan bagaimana teknik pemasaran diterapkan untuk meningkatkan
penjualan Batik Lembayung menggunakan metode SOSTAC dan juga untuk
menilai efektifitas sosial media yang digunakan Batik Lembayung. Jenis penelitian
ini adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan metode SOSTAC. Adapun
instrument penelitiannya adalah observasi, wawancara, dan dokumentasi pada Batik
Lembayung. Sumber data penelitian ini adalah hasil wawancara dari pembatik dan
juga pemilik langsung dari Batik lembayung. Adapun hasilnya, dengan adanya
Tiktok juga mampu membangkitkan dan dapat meningkatkan penjualan Batik
lembayung bahkan lebih meningkat dari sebelumnya. Batik Lembayung telah
secara efisien menggunakan metode pemasaran digital di tiga saluran, termasuk
Shopee, Tiktok, dan Instagram. Batik Lembayung telah berhasil menciptakan
perubahan yang berbeda dari sebelumnya dengan memanfaatkan pendekatan
SOSTAC. Secara keseluruhan, telah terjadi peningkatan nyata dalam penjualan di
semua platform sejak pendekatan SOSTAC diterapkan, timbul dampak yang baik
dan konstan. Strategi Pemasaran Batik Lembayung didasarkan pada teori
SOSTAC, yang menguraikan semua tugas yang direncanakan yang harus
diselesaikan untuk mencapai tujuan, seperti yang dapat disimpulkan dari penelitian

yang disebutkan di atas.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Peningkatan Penjualan, Media Sosial, Metode

SOSTAC
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ABSTRACT

Analysis of Marketing Strategies in Increasing Sales of Lembayung Batik Using the
SOSTAC Method. This study aimsto determine how marketing techniques are
applied to increase sales of Batik Lembayung using the SOSTAC method and
also toassess the effectiveness of social media used by Batik Lembayung. This type
of research is qualitative research using the SOSTAC method. The research
instruments are observation, interviews, and documentation on Lembayung
Batik. The source of data for this research is the results of interviews from batik and
also the direct owner of Batik Lembayung. As for the results, the existence of Tiktok
is also able to revive and can increase sales of Batik Lembayung even more than
before. Batik Lembayung has efficiently used digital marketing methods across
three channels, including Shopee, Tiktok, and Instagram. Batik Lembayung has
succeeded in creating a different change than before by utilizing the SOSTAC
approach. Overall, there has been a noticeable increase in sales across
all platforms since the SOSTAC approach was implemented, with a good and
constant impact. The Lembayung Batik Marketing Strategy is based on the SOSTAC
theory, which outlines all the planned tasks that must be completed to achieve the

goals, as can be deduced from the research mentioned above.

Keywords : Marketing Strategy, Increased Sales, Social Media, SOSTAC Method
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