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ABSTRAK

Rachmandita Prasentari Putri, Pembimbing I: Wahyu Wiyani, Pembimbing II: Eko
Agus Susilo. Pengaruh Endorsement Instagram Celebrity Terhadap Minat Beli
Konsumen Studi Pada Konsumen Warung Virtual (@Mantab.Official.

Berdasarkan fenomena yang terjadi pada perkembangan bentuk promosi
dan permasalahan yang ada di @mantab.official terkait pengenalan produk
sekaligus upaya mencapai target penjualan. Maka dari itu @mantab.official
harus memiliki strategi promosi seperti digital advertising salah satunya yaitu
endorsement instagram celebrity.

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur efektivitas endorsement instagram
celebrity dengan alat ukur EPIC Model dan menganalisis dimensi Empathy,
Persuasion, Impact, dan Communication yang terdapat pada variabel bebas
endorsement instagram celebrity memiliki pengaruh terhadap minat beli

konsumen di Warung Virtual (@mantab.official. Penelitian ini diharapkan dapat
memberikan kontribusi terhadap wawasan serta perkembangan ilmu pengetahuan
dalam bidang pemasaran, khususnya pada marketing mix strategi promosi, yang
saat ini memanfaatkan media online Instagram.

Pola hubungan antar variabel penelitian ini menunjukkan penelitian yang
memiliki tujuan eksplanasi tingkat asosiatif. Penelitian ini menggunakan metode
survey dan menggunakan pendekatan kuantitatif dengan melakukan penyebaran
kuesioner kepada customer Mantab yang menggunakan Instagram dan menjadi
followers pada akun profile @mantab.official sebanyak 85 responden. Pengujian
instrument menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas test re-test yang
dibandingkan dengan tabel r. Teknik analisis data yang digunakan untuk
mengukur efektivitas endorsement yaitu EPIC Model dan kemudian diuji
menggunakan regresi linier sederhana.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa instrumen penelitian valid karena nilai
korelasi pada item lebih besar dari r tabel sebesar 0,213. Penelitian ini dikatakan
reliabel karena r hitung sebesar 0,83 lebih besar dari r tabel sebesar 0,361 maka
hasil data dari angket memiliki reliabilitas yang baik atau dapat dipercaya. Hasil
akhir EPIC Rate adalah 4,2 jika dimasukkan ke dalam rentang skala keputusan
termasuk dalam kategori sangat efektif. Hal ini menunjukkan bahwa Endorsement
Instagram Celebrity sangat efektif dalam hal periklanan sebuah usaha dan dapat
disimpulkan bahwa Endorsement Instagram Celebrity berpengaruh positif
signifikan terhadap Minat Beli Konsumen. Endorsement Instagram Celebrity
sangat efektif dilakukan dalam kegiatan digital advertising. Endorsement
Instagram Celebrity yang diukur dengan dimensi Empathy, Persuasion, Impact
dan Communication berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli
Konsumen sebesar 57,4% sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variable lain yang
tidak dibahas dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Endorsement Instagram Celebrity, Minat Beli, EPIC Model



ABSTRACTION

Rachmandita Prasentari Putri, Mentor I: Wahyu Wiyani, Mentor II: Eko Agus
Susilo. The Influence of Celebrity Instagram Endorsement On Consumer Buying
Interest Study On Virtual Warung Consumers @Mantab.Official.

Based on the phenomenon that occurs in the development of promotional
forms and problems in @mantab.official related to product introduction as well
as efforts to achieve sales targets. Therefore, @mantab.official must have a
promotional strategy such as digital advertising, one of which is endorsement
instagram celebrity.

This study aims to measure the effectiveness of instagram celebrity
endorsement with EPIC Model measuring instrument and analyze the dimensions
of Empathy, Persuasion, Impact, and Communication contained in the free
variable endorsement instagram celebrity has an influence on consumer buying
interest in Warung Virtual @mantab.official. This research is expected to
contribute to the insights and development of science in the field of marketing,
especially in the marketing mix of promotional strategies, which currently utilize
Instagram online media.

The pattern of relationships between the variables of this study shows
research that has the purpose of exoplanets of associative levels. This research
uses survey method and uses quantitative approach by distributing questionnaire
to Mantab customer who uses Instagram and become a follower on profile
account @mantab.official as many as 85 respondents. Instrument testing uses
validity test and reliability test re-test compared to table r. Data analysis
techniques used to measure endorsement effectiveness are EPIC Models and then
tested using simple linear regression.

The results showed that the research instrument was valid because the
correlation value on the item was greater than the R table of 0.213. This research
is said to be reliable because r calculates 0.83 greater than r table of 0.361 then
the data from the questionnaire has good reliability or trustworthy. The final
result of the EPIC Rate is 4.2 if entered into the decision scale range fall into the
highly effective category. This indicates that Endorsement Instagram Celebrity is
very effective in terms of advertising a business and it can be concluded that
Endorsement Instagram Celebrity has a significant positive effect on Consumer
Buying Interest. Endorsement Instagram Celebrity is very effective in digital
advertising activities. Instagram Celebrity endorsements as measured by empathy,
Persuasion, impact and communication dimensions had a positive and significant
effect on Consumer Buying Interest by 57.4% while the rest were influenced by
other variables not discussed in this study.

Keywords: Endorsement Instagram Celebrity, Buying Interest, EPIC Model
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